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Za 10 lat rynek Virtual Reality bedzie wart 80 mid dolarow i wyprzedzi rynek telewizyjny.

Juz pod koniec 2016 roku na swiecie bedzie co najmniej 3 min urzgdzen VR.

CZY POLACY W OGOLE WIEDZA CZYM JEST VR?

ZNAJOMOSC OKRESLENIA VR* CHEC ZAKUPU STRZETU VR

Czy spotkates/-as sie z okresleniem VR Czy chciatbys/-tabys zakupic sprzet VR
w najblizszej przysztosci?

33,92% 55,33%

00,03% 44,17%

CHEC PONOWNEGO PRZETESTOWANIA TECHNOLOGII VR
(WSROD OSOB, KTORE PRZYNAJMNIE] RAZ JA TESTOWALY)

Czy chciatbys/-tabys przetestowac VR jeszcze raz?

00,038%

Jakie aktywnosci zwigzane z VR interesujg konsumentow?

Oglgdanie przedmiotow w prawdziwych rozmiarach i ksztattach podczas kupowania online

64%
Mapy VR na smartfonach

62%

Ogladanie filmow wokot siebie

I 57%

33%

VR NAJBARDZIE) EKSCYTUJACY DLA NAJMLODSZYCH

79% 73% 70% 64%

URODZENI W LATACH:

obecnie 50, 60 i 70-latkowie

obecnie 40 i 50-latkowie

obecnie 20 i 30-latkowie

obecnie dzieci i nastolatkowie

NAJBARDZIE) EKSCYTUJACE DLA MARKETEROW DZIALANIA
W OBSZARZE DIGITAL MARKETINGU W 2016

Ktére z ponizszych obszardw dziatania bytyby dla Ciebie najbardziej ekscytujgce do realizacji
w 2016 roku. Zaznacz wszystkie wtasciwe.

real time marketing 51,92%

wirtualna rzeczywistosc¢ 36,54%

sztuczna inteligencja 35,58%

content marketing 31,73%

internet rzeczy 30,77%

content video 26,92%

socialmedia marketing 25,00%

zadne ze wskazanych 4,81%

iInne 0,96%

OPINIE EKSPERTOW

‘ , 10 bardzo dynamicznie rozwijajqcy sie segment rynku. Warto
I pamietac, Ze w ten obszar wpisuje sie przemyst filmow i zdjec
b 360 stopni. Tak na dobrg sprawe, swiat testuje dzis obszar tresci,

pod kgtem VR i przyzwyczajamy sie do nowej technologii.”

1

Jacek Kotarbinski

. VR dopiero zacznie miec znaczenie dla marketerow w Polsce.
() To nie jest ten moment, kiedy cokolwiek mozna zaplanowac,
poniewaz w Polsce w zasadzie nie ma jeszcze powszechnego
dostepu do technologii VR w rozumieniu masowego klienta
koncowego.”

Artur Kurasinski ' '

~Mozna snuc wyobrazenia o tym, na ile sposobow analityka
pozwoli przewidzie¢ zachowania uzytkownikow, ale fundamentalng
jej rolg bedzie przettumaczenie wirtualnej rzeczywistosci

na jezyk wymiarow, metryk, celow, zdarzen, wspotczynnikow

| segmentow.”

Karolina Lejman-Rosinska, Bluerank

»,0granicza nas teraz tylko wyobraznia, a to juz powod
do gtebszej refleksji. Nadejscie personalizowanej komunikacji
przez VR to tylko kwestia czasu.”

Krzysztof Przybystawski, Bespoke

Zrédto:
Goldman Sachs Global Investment Research 2016
Hatalska, Trendbook 2016

eMarketer, 10.2015
Greenlight VR - UK Consumer Report: January 2016

Adres | ul. takowa 29 (MediaHUB) Kontakt| biuro@bluerank.pl b
90-554 +odz www.bluerank.pl Iuerank
tel. 42 632 33 21 e




