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O co chodzi z programmatic?

Poznaj jego mocne strony
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W Polsce tylko 24% marketerow
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zna dziatanie programmatic

5'43% doskonale
18,60%
dobrze
~ 37,98%
nie znam tego tematu PROG RAM MATIC

Jak oceniasz swoj
poziom wiedzy?

20,16%

srednio

1 7'83% stabo

Zrédto: Internet Standard, Twoja droga do Programmatic, marzec 2015



Czym jest Programmatic?

e e bluerank
otgczenie analityki i marketingu ——

Programmatic to nie tylko i wytgcznie sprzedaz
reklam. Odpowiada on na potrzebe wzrostu
wydajnosci, precyzji i efektywnosci reklamy
online. Technologia pozwala na dynamiczng
optymalizacje kreacji reklamowych, przez co
sg one lepiej dopracowane i bardziej skuteczne.

Kierowanie inteligentnej reklamy do konkretnego
uzytkownika, wymaga wziecia pod uwage tysigca
danych.



Istota programmatic

Co trzeba wiedziec¢?
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#1 EFEKTYWNOSC

Reklamodawca ptaci za wyswietlenie oczekiwanej liczby
odston konkretnemu uzytkownikowi, a nie za 1000 odston
konkretnej strony internetowe;.

0
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#3 PERSONALIZACJA

Dzieki dokfadnej analizie zachowania uzytkownikéw
w Internecie jestesmy w stanie wyswietla¢ im
spersonalizowang oferte.

©

#2 AUTOMATYZACIA

Transakcja dokonuje sie na platformie aukcyjnej. Wydawcy
udostepniajg swoje powierzchnie, a reklamodawcy cenowo
konkurujg o odstony kampanii dla danego uzytkownika.
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#4 DANE

Im wiecej danych, tym lepiej. Dane mozemy podzieli¢ na trzy
kategorie: First-party data (dane zbierane samodzielnie przez
firmy), Second-party data (dane z kampanii reklamowych),
Third-party data (dane w drodze zakupu).



Korzysci, jakie daje programmatic bl
uerank

50% marketerow najbardziej ceni mozliwos¢ lepszego targetowania reklamy

Wartos¢ programmatic buying dla marketeréw
Jaki korzysci z programmatic buying widzisz w swojej organizacji?

Bardziej efektywne targetowanie odbiorcéw na réznych platformach
Poprawianie efektywnosci operacyjne;j

Zwiekszanie adekwatnosci komunikatéw marketingowych
Efektywniejszy zakup mediéw w Internecie

Zwiekszenie wiedzy na temat konsumentéw

Wiecej mozliwosci negocjowania oferty mediowej

Zapewnienie lepszego odbioru reklam przez potencjalnych klientow
Poprawienie szybkosci wprowadzania produktéw na rynek

Zwiekszenie wydajnosci wlasnej powierzchni reklamowej 236 respondentw

Zrédto: Google | DoubleClick, The programmatic revolution, wrzesieri 2014.



Co marketerzy cenig najbardziej?

Mozliwosci targetowania, raportowania oraz wydajnosc¢ (ROI) blue@K

Czynniki wptywajace na decyzje o wyborze programmatic buying
Prosze ocenic, jak istotne sg wszystkie ponizsze czynniki
w przypadku reklamy w modelu programmatic.

Srednia (skala 1-10, przy czym
10 to niezwykle wazne)

Mozliwosci Raportowanie/  Wydajnos¢/ Jakosé Polityka Transparentnosc Lokowanie Efektywnos¢ Stawka

i Raport ; ! wka Markowy 307 respondentéw
targetowania insighty ROI asortymentu cenowa na podstawie operacyjna realizacji asortyment
kontekstu zaméwienia
Zrédto: Google | DoubleClick, The programmatic revolution, wrzesieri 2014.
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Co marketerzy cenig najbardziej?
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W Polsce: oszczednosc czasu, lepszg optymalizacje i doktadniejsze targetowanie

Jakie sg Twoim zdaniem mocne strony programmatic?
N=73: reklamodawcy, agencje i wydawcy; uzytkownicy programmatic

0% 25% 50% 75%

Vv ¥V 9 9
Duza oszczednos¢ czasu 59%
Lepsza optymalizacja kampanii 59%
Mozliwos¢ doktadnego dotarcia do grupy docelowej 60%
Mozliwosé bezposredniego zakupu powierzchni 41%
Transparentnos¢ dziatan 36%
Wieksza efektywnos¢ - wyzszy CTR 32%

Zrodto: IAB Polska, Programmatic, wrzesiert 2015



http://bit.ly/1R2cyzq

Walka o mikromomenty

bluera_nk_

/fap ten moment dzieki programmatic

Uzytkownicy czesciej, szybciej
i chetniej wyszukujg informac;ji e
o produktach za pomocg (.
smartfonow i tabletow. Wtgczamy
Wi-Fi i w kilku krotkich sesjach
uzyskujemy potrzebne informacje.
Google nazywa ten nowy trend

w zachowaniu mikromomentami.
Programmatic pomaga wstrzelic¢
sie we wtasciwa chwile. tgczac
poszczegolne elementy uktadanki,
mozna wychwycic intencje
zakupowe klienta i skierowac do
niego odpowiedni komunikat.

Zrédto: Programmatic helps brands make the
most of micro-moments, DoubleClick by.
Google, September 2015



http://bit.ly/1QAgegk
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Rozwoj programmatic

To najszybciej popularyzujacy sie trend w branzy internetowej

bluerank




Walka o mikromomenty
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Ztap ten moment dzieki programmatic

MM\Q N
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o 70%

firm w USA wdrozyto
rozwigzania
programmatic

. » e

Obecnie najlepiej rozwinietym rynkiem programmatic sg Stany Zjednoczone.
Juz ponad 70% wszystkich firm wdrozyto tego typu rozwigzania.

Zrédto: Chango, Programmatic Pulse, USA 2014




Swiatowe wydatki na programmatic
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Ponad potowa wydatkow nalezy do firm z USA

W 2014 r. firmy z catego Swiata wydaty na programmatic prawie 17 mld USD. Dynamika wzrostu jest
bardzo duzaijuz w 2017 bedzie to prawie 33 mld USD. USA wcigz bedzie przewazac, choc rdznica
do reszty swiata bedzie sie zmniejszac.
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Wydatki (miliardy)

2014 2015 2016 2017

() spoza Stanéw Zjednoczonych

@ ze Stanéw Zjednoczonych

Zrédto: Magna Global
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Czas na Europe?
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Reklama display programmatic w Europie

Dotychczasowe badanie rynku europejskiego wykazato, ze wudziat reklam display w modelu
programmatic jest wcigz bardzo niewielki. W 2013 r. byto to srednio 21%, przy czym w krajach Europy
Srodkowej i Wschodniej ta warto$é nie przekroczyta 10%.

Europa: przychody z reklam display
w Internecie (%)

100%
0,

90% 9,5%

80%

70%

60% ] Centralna
50% Zachodnia i wschodnia
40% Europa 2013 Europa 2013

30%

20% 76,4%

90,5%
10%

11,9%
2012 2013

0%

@ Programmatic
() Non-programmatic
Zrédto: IHS/IAB Europe Programmatic Sizing Initiative
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W Europie video rosnie najszybciej
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82% wzrostu w ciggu roku

Najwieksza dynamika wzrostu przewidywana jest dla video programmatic - 82%. W stosunku
do wczesniejszych lat widac, ze programmatic staje sie kierunkiem wybieranym przez wiele firm.

Skumulowany roczny wskaznik wzrostu w Europie
z reklamy elektronicznej

video programmatic. N : o
Video (all) [ 58.3%

Mobile display [N 37,0%
Display programmatic [\ 32,8%

Display (all) F 6/9%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

A=

Zrédto: IHS, 2014

14
] D e B . D



Programmatic w Polsce
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Na razie 24% firm w Polsce korzysta z rozwigzan programmatic

Zrédto: Internet Standard, Twoja droga do Programmatic, marzec 2015
15
] D e B . D



W Polsce rosnie udziat kampanii display
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w modelu programmatic

Jaka czesé wydatkow na reklame graficzna

(dispaly) stanowi zakup w technologii programmatic?
N=92: reklamodawcy, agencje i wydawcy

W technologii programmatic kupuje 89%
0% o reklamodawcéw przebadanych przez IAB Polska.
1200 I ;1 15% z nich lokuje w nim ponad 60% budzetu
reklamowego display.
21-40% | 17 82% badanych dostrzega rosnacy udziat

kampanii display w modelu programmatic.

41-60% 5% h
— Deklaruja oni wzrost wydatkow w tym

61-80% [ 5% segmencie w ciggu najblizszego roku. Ponad
potowa z nich nawet
powyzej 80% [S 10% o wigcej niz 30%.
0% 20% 40% 60%

Zrédto: IAB Polska, Programmatic, wrzesien 2015.
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http://bit.ly/1R2cyzq

Eksplozja w swiecie programmatic mobile

Wraz z popularyzacjg urzgdzen mobilnych rosng tez wydatki na reklame mobilng

blue@k_

Do 2017 r. az 88% budzetow
przeznaczonych na kampanie
mobilne bedzie kupowanych
w modelu programmatic*.

Wydatki na mobile programmatic
0siggng wartos¢ nawet 8,5 mid
USD tylko i wytgcznie w USA**,

Zrédto: *Ad Forecasts od Magna Global, | **eMarketer
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Przewaga programmatic nad ,,zwykta” reklama

na przyktadzie Google DoubleClick

bluerank




Platforma DoubleClick
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Charakterystyka

@© DoubleClick

v

v

. . DoubleClick DoubleClick
DoubleClick DoubleClick . .
. Campaign Studio/
Search Bid Manager . .
Manager Rich media
stuzy do tworzenia umozliwia zakup centralna czes¢ platformy, umozliwia tworzenie
i zarzagdzania kampaniami powierzchni reklamowych w ktorej koordynujemy zaawansowanych
w wyszukiwarkach do publikowania reklam catosé naszych dziatan rich media
display oraz rich media marketingowych

__os N osv QN ocv W ORV
N S R g S—

19



Gtowne przewagi
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DoubleClick mozna poréwnac¢ do AdWords z 10-krotnie wiekszymi mozliwosciami

PELNA KONTROLA NATYCHMIASTOWE SKROCONY CZAS
NAD EMISIA PODMIANY KREACII RAPORTOWANIA

20



Petna kontrola nad emisjg reklam
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W jakim zakresie?

Optymalizacja Remarketing Ji{l= Dzienigodzina

. . L . _ Zmiana przekazu w zaleznosci . .
Dobieranie wariantéw kreacji _D P ggg Inna komunikacja w zaleznosci

w oparciu o ich skutecznosc. Egnt’;ii’zciagﬁgb;’?rgiam\/\llz\a/\f/\JAl/JZ od dnia i godziny.

czy tez nie.
o Segmentacja Capp'lng' . . , Rotacja
'Y Rozdzielanie odbiorcow na %I lr\lealjlzﬁnlsal|lr;1r:;t;a\|/\r/]xésv;|etlen llos¢ emisji dowolnie podzielona
o A O 8rupy itestowanie Uz tkoslvnika 3 Wi c%iczb pomiedzy poszczegdlne kreacje.
Ny efektywnosci w modelu A/B. Y ’ & Y

kontaktow z reklama.

Sekwencje Geotargeting Przegladarka i system
Komunikaty w ustalonej Rézne komunikaty Dobasowvwanie orzekazu dla

) kolejnosci, niezaleznie od kierowane do réznych rézF:] ch uX;z dzehpwo arciu o
tego, gdzie dochodzi do miast i regionow. D Y 4 ’ P

kontaktu z reklama. system i przegladarke.

Zrédto: Google
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Podsumowanie

Co warto zapamietac o programmatic?

"




I”

Nasz Swiat jest coraz bardziej , digita

Marketing musi by¢ na to przygotowany!

blue@k_

>

Marketing Software

Marketing Software

Zrédto: Hacking Marketing By Scot Brinker, from the MarTech Conference in London, UK, October 20-21, 2015

stopien digitalizacji Swiata

>

Czas
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Za kilka lat prawie potowa reklam
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bedzie sprzedawanych w technologii programmatic

lle % reklam stanowig reklamy programmatic?

2014 \ 2016 2019

19% 32% 44.5%

@ To wzrost o ponad 25 punktow procentowych na przestrzeni 5 lat.

Zrédto: Google, , The programmatic revolution”, wrzesiers 2014.



42% polskich firm planuje wdrozy¢
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rozwigzania z zakresu programmatic

. . 16,92%
Czy Twoja organizacja

wdrozyta juz rozwigzania
z zakresu programmatic?

23,85%

. tak
@ nie

@ niewiem

59,23%
Czy Twoja organizacja planuje

wdrozy¢ rozwigzania z zakresu 18,18%

programmatic?
1 %
@ tak wciggu 2 lat 0,39%
@ tak, wciggu 12 miesiecy
@ tak wciggu 6 miesiecy 58,44%
nie wiem nic o takich planach 12'99%

Zrédto: Internet Standard, Twoja droga do Programmatic, marzec 2015
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Zapamietaj
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Jakie mozliwosci daje programmatic?

Docieranie do odpowiednich uzytkownikow w odpowiednim czasie na podstawie zebranych danych.

Docieranie do szerszego grona odbiorcow niz przy standardowym zakupie emisji
na wybranym portalu.

Szybkie i efektywne mierzenie wynikow.

Szacowanie prawdziwej wartosci ruchu dostarczanej przez poszczegolne portale.

Niwelowanie dysproporcji miedzy budzetami duzych i matych firm - kazdy moze kupi¢ powierzchnie,
bez koniecznosci inwestowania ogromnych srodkow.

Automatyzacja pozwala na podniesienie efektywnosci prowadzonej kampanii.
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Nowe umiejetnosci specjalistow

w branzy reklamowe;
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Juz wkrotce nastgpi odejscie od dotychczasowe]
wiedzy o mediach i uzytkownikach konkretnych
stron. Pojawi sie koniecznos$¢ zmiany sposobu
myslenia oraz nauczenia sie nowych narzedzi

i rozwigzan typowych dla programmatic buying
oraz RTB. Inteligentne platformy do tworzenia
spersonalizowanych reklam nie pomogg nam,
jesli nie bedziemy wiedziec, jak z nich
optymalnie korzystac¢. Dlatego mimo, ze idziemy
w kierunku coraz wiekszej automatyzacji
reklamy, nie mozemy przestac inwestowac

w ludzi. Konieczny bedzie wzrost specjalistycznej
wiedzy pracownikow na temat narzedzi
opierajgcych sie o nowe technologie.




W trosce o dobro klientow
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Warto zapamietac

Koncentracja na indywidualnym kliencie

Automatyzacja nie oznacza, ze mozemy pozwoli¢ zy¢ kampanii swoim
zyciem. Konieczna jest ciggta kontrola, analiza i optymalizacja.

Jesli tego zabraknie, to mozemy do siebie zniecheci¢ najbardziej
wartosciowych obecnych lub przysztych klientéw. Nasze reklamy nie mogg

meczy¢ uzytkownikéw, Muszg im pomagac.
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Nasze publikacje
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Dowiedz sie wiecej o optymalizacji kampanii reklamowej

N\ Dlaczego powinienes pozna¢ DoubleClick Search?

@ Czytaj wiecej

Atrybucja konwersji w Google Analytics krok po kroku — jaki model
wybrac i jak interpretowac dane?

@ Czytaj wiecej

5 testéw, dzieki ktérym sprawdzisz skutecznos¢ Twojej reklamy

@ Czytaj wiecej

Jak podbié Internet dzieki DoubleClick! (success story Rainbow)

@ Czytaj wiecej
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http://nowymarketing.pl/a/6386,dlaczego-powinienes-poznac-doubleclick-search
http://nowymarketing.pl/a/6386,dlaczego-powinienes-poznac-doubleclick-search
http://nowymarketing.pl/a/6386,dlaczego-powinienes-poznac-doubleclick-search
http://bit.ly/1LEbSxl
http://bluerank.blogspot.com/2015/07/atrybucja-konwersji-w-google-analytics.html
http://bluerank.blogspot.com/2015/07/atrybucja-konwersji-w-google-analytics.html
http://bit.ly/1Osnvaq
http://bluerank.blogspot.com/2015/02/5-testow-dzieki-ktorym-sprawdzisz.html
http://bluerank.blogspot.com/2015/02/5-testow-dzieki-ktorym-sprawdzisz.html
http://bit.ly/1oEU4h0
http://www.bluerank.blogspot.com/2014/12/zaplanuj-noworoczna-kampanie-z.html
http://www.bluerank.blogspot.com/2014/12/zaplanuj-noworoczna-kampanie-z.html
http://bit.ly/1QIoCUI

Zdecyduj, o czym ma by¢ kolejny materiat
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Wypetnij ankiete

0 _ﬁemy dopasowac sie do Twoich potrzeb, dlatego

@ = )edziemy wazieczni za wypetienie krotkiej ankiety na
® =———e (M0t tego, jaki powinien byc kolejny temat prezentadji.

@ Wypetnij ankiete
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http://bit.ly/personal_44
http://bit.ly/personal_44

Masz pytania? blue@k.

Chetnie pomozemy!

Zachecamy tez do sledzenia naszych publikacji w internecie.
Chetnie dzielimy sie wiedzq oraz nowinkami z zakresu

marketingu internetowego.

000000

Bluerank Sp. z o.o.

ul. tgkowa 29 (MediaHUB)
90-554 +6dz

Tel: (42) 632 33 21

www.bluerank.pl
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http://bit.ly/personal_45_raporty
http://bit.ly/personal_45_raporty
http://bit.ly/personal_45_li
http://bit.ly/personal_45_li
http://bit.ly/personal_45_fb
http://bit.ly/personal_45_fb
http://bit.ly/personal_45_blog
http://bit.ly/personal_45_blog
http://bit.ly/personal_45_ss
http://bit.ly/personal_45_ss
http://bit.ly/personal_45_yt
http://bit.ly/personal_45_yt
http://bit.ly/personal_45_tt
http://bit.ly/personal_45_tt
http://www.bluerank.pl/
http://www.bluerank.pl/

