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firm wdrozylo rozwigzania marketeréw korzysta
‘programmatic 2 programmatic
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ISTOTA PROGRAMMATIC

EFEKTYWNOSC AUTOMATYZACJA

Reklamodawca placi za Transakeja dokonuje sig na
wySwietienie oczekiwanej liczby platformie aukcyjne]. Wydawey
A el ucostepnioja swoje powierzchnie,
PLRLITS Y SV C I - rekiomodavcy cenowo konkurujq
strony internetow. o odstony kampanii dla danege

utytkownika.

PERSONALIZACJA DANE

Dzigki dokiadnej analizie Im wigce] danych, tym lepiej. Dane
zachowania usytkownikow mozemy podzielié na trzy kategorie:
W internecie. Firstparty data dane zblerane sa-
‘modzielnie przez firmy), Second-par-
(dane z kampanii reklamo-
wyeh), Third-party data (dane
W drodze zakupu).

SKUTECZNOSC PROGRAMMATIC W POLSCE

929 marketerow ocenia pozytywnie rezultaty kampanii
wykorzystujqcej model programmatic, a 33% zamierza zwigkszy¢
wydatki zwigzane z zastosowaniem tej technologii®
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SWIATOWE WYDATKI NA PROGRAMMATIC
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PRZEWAGA PROGRAMMATIC NAD ,ZWYKLA” REKLAMA
NA PRZYKLADZIE GOOGLE BOUBLECLICK

10-krotnie

peina kontrola natychmiostowe skrécony czas
‘nad emisjg ~podmiany kreacji roportowania
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DOUBLECLICK TO LEPSZE WYNIKI

88% 50%

e
optymalizacji ponad dwukrotnie’

NA INDYWIDUALNYM KLIENCIE

Automatyzacja e oznacza, ze moter

o0zwolié 2y¢ kampanil swe

rieczna st cage kenrola, analiza
I optymalizacja.

musza im pomagac.




