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Internet to dla mtodych ludzi staty element codziennego zycia. Co wiecej dla nich
online = mobile. Warto takze zwrdciC uwage, ze rosnie aktywnosc seniorow w siedi,
przyktadowo w Danli juz co 4-ty internauta to osoba 55+*.

@ *IRCenter, Raport Social Media 2014 w Polsce

Penetracja smartfonow w Polsce w podziale na wiek:

13-19 lat

20-29 lat

288 2%

30-39 lat 79 o
40-49 lat S8 w

20-59 lat

41 o

23%

@ Badania wtasne TNS Polska, raport Jestem.MOBI 2015
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Rozwoj ruchu mobilnego w Polsce
fo juz 50%!

Ruch mobilny stanowi juz ponad 50% catego ruchu w internecie w Polsce.

3%
®

kwiecien 2013 kwiecien 2014 kwiecien 2015

@ StatCounter Global Stats
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Smartfon tak samo wazny jak dezodorant!

Coraz baradziej doceniamy urzqdzenia mooilne

2 00

47% uzytkownikow smartfonow nie wyobraza Dla 91% osob smartfon jest tak samo
sobie spedzenia dnia bez swojego mobilnego wazny jak dezodorant. Przegrywa m.in.
urzgdzenial* ze szczoteczkq do zebow

(95% badanych). ™

]xs w,

0
Do 2017 r. na 1 osobe Blisko 40% polskich internautow deklaruje,
bedzie przypadac 5 urzqdzen ze W Ciqgu najblizszego roku zamierza Kupic
z dostepem do internetu.** smartfona.**
* Trends in consumer mobility report, 2014 ** Wave 8 UM Media 2015
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ak podejmujemy decyzje
w czasach mobile?
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Polacy na zakupach mobilnych

1/4 internautow Kupuje mobilnie!

-\D 18% Polakéw kupuje za pomocg smartfona, a 12% za pomocq tabletu.
X

&

Mieszkancy wsi I matych miast sq najbardziej entuzjastyczni wobec m-zakupow.
35% ocenia je jako bardzo fatwe.

27% ceni wygode kupowania mobilnego, a 24% |lubi zaoszczedzic pieniqgdze
dzieki m-zakupom.

Prawie 40% kupujgcych wielokanatowo Wykorzystuje smartfon na etapie
Sprawdzania statusu zamaowienia czy porownywania ofert.

CZynnosci okotozakupowe (poszukiwanie informacji o produktach,
wyszukiwanie lokalizacji sklepu) z uzyciem smartfona dotyczg 91% internautow.

0O

@ raport,,mShopper — Polacy na zakupach mobilnych”, luty 2075
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Wielokanatowosc¢

Statystyczny internauta Korzysta z 1,6 urzqdzenia podczas robienia Zakupow

Osoby zaczynajqce proces zakupowy od urzqgdzenia
mobilnego zazwyczaj migrujg w kolejnych etapach
na komputer, zwykle gdy dochodzi do decyzji zakupowe|
[ dokonania pfatnosci.

Mobile ma znaczenie!

Przyktad: Mobile ma duzy wptyw na wyniki kampanii - od Swiadomaosci po sam zakup,
np. Coca-Cola prowadzagc kampanie dla marki Gold Peak Tea w USA wykorzystata
aktywnosC w TV, prasie, internecie i mobile, by budowac swiadomosc produktu

| zwiekszyC sprzedaz.

Efekty? Mobile przy 5 proc. udziale w wydatkach zbudowat 25% Swiadomosci
top-of-mind, 9% wybranych wskaznikow wizerunkowych i 6% sprzedazy.

@ Badanie Mobile Marketing Association — SMoX, 2014.
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Efekt ROPO coraz bardziej wyrazny na mobile

Najbaraziej w segmentach , Elektronika, AGD” oraz ,Leki, Kosmetyki”

lle % Polakow przed dokonaniem zakupu poszukiwato informacji na temat
wybranego produktu w Internecie?

12%
12,00%
10,00%
ik 9%
0 8%
8,00% 0 1%
7% o
6%
6,00%
5% o
4% B
4,00%
2,00%
0,00%
Turystyka Elektronika, AGD Telekomunikacja DIY Leki, Kosmetyki Ksigzki, filmy, Sport
muzyka

m Tak, na telefoniefsmartfonie  mTak, na tablecie

@ Raport Efekt ROPO w segmentach polskiego e-commerce 2015, opiniac.com

bluerank 0



http://bit.ly/prezentacja-mobile-opiniac-efektROPO

Efekt ROPO coraz bardziej wyrazny na mobile

Najbaradziej w segmentach , Elektronika, AGD”

W jakim stopniu informacje znalezione w Internecie wptynety na podjecie
decyzji zakupowej?

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

3,88

Telekomunikacja

Sport Leki, Kosmetyki DIY Ksiazki, filmy,
muzyka

BN 2 -3 4 5 e Srednia desktop

Elektronika, AGD

Srednia mobile

Turystyka

@ Raport Efekt ROPRaport Efekt ROPO w segmentach polskiego e-commerce 2015, opiniac.com
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Multiscreening

/ jakich innych ekranow Korzystamy w trakcie oglgdania telewizji?

] -

Ptatna telewizja Telewizja publiczna

Eii%! ||HHHH|| IHHHH ||H%i%||
[ J [ J ® ®

smartfon tablet smartfon tablet

55% 0s6b oglagdajgcych ptatng telewizje siega po
telefon, a 35% po tablet. Podczas oglgdania telewizji
publiczne| - 52% uzywa telefonu, a 26% tabletu.

Te osoby chetnie korzystajg takze z m-commerce.
6% widzow telewizji kupuje na telefonie lub
tablecie to, co widzi na ekranie telewizora.

@ badanie IRCenter, Multiscreening 2074

bluerank
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68%

Telewizja publiczna Ptatna telewizja

n=483

n=329

® komputer @ telefon @ tablet
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Multiscreening

/ jakich innych ekranow Korzystamy w trakcie oglgdania telewizji?

@ nne badanie wykazato, ze 36%
D D 0sOb korzysta ze smartfona raz
lub kilka razy dziennie podczas

oglagdania telewizji.

smartfon tablet
kilka razy dziennie

codziennie

@ Jesli chodzi o uzywanie w tym
czasie tabletu to 50% o0sdb robi
to co najmniej raz w tygodniu.

kilka razy w tygodniu
raz w tygodniu

kilka razy w miesigcu
raz w miesigcu
rzadko

trudno powiedziec

nigdy @ digitalSCOPE 2014, kwiecien 2015
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Jak to wyglgda wsrod naszych klientow?

Udziat ruchu mobilnego rosnie w kazdej branzy

Obecnie wsrod naszych klientow najwiekszy udziat ruchu mobilnego odnotowujg firmy
z sektora ustug - to ponad 37% catego ruchu.

0%
Bmwnetrza ®sprzedaz Mogloszenia Bustugi

5%

0%

23%
A%
15%
10%
3% ““\
%

IV kwartat 2013 I kwartal 2014 IT kwartat 2014 III kwartat 2014 IV kwartat 2014 [ kwartal 2015

=

zrodfo: Bluerank, 2015
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Polczynniki konwersji e-commerce
Mobile vs desktop

Urzgdzenia mobilne czesto inicjujg chec zakupu, ale ostatecznie transakcje
dokonywane sg na desktopie. Mniejsza konwersja wynika chociazby z wiekszej
trudnosci w wypetnianiu formularzy zamowien na smartfonach i tabletach.

m mobile mtablet mdesktop
1,4%

1,24%

1,2%

1,0%

0 8%
0,66%

0,6% 0,58%

0,56%
0,53%
0,50%
0,4%
0,29%
0,24% 0,26% 0.26%
f 0,19%
D 09%
0

serwis sprzedaziowy serwis sprzedazowy 2 serwis ogloszeniowy serwis wnetrzarski

zrodfo: Bluerank, 2015
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Mobile na Sciezce uzytkownika
Przykrad dla sklepu internetowego - funkcja Userld

Userld to unikatowy identyfikator kazdego uzytkownika. Nadaje sie go
Np. podczas pierwszego logowania na serwisie. Dzieki niemu mozemy sprawazic,
Z jakich urzgdzen korzysta uzytkownik podczas podejmowania decyzji o zakupie.

481 6726

10000% (487)  100,00% 6726

1. Mobile >> Desktop 136 2527%) 652 (9,69%)
2. Desktop >> Mobile >> Desktop 68 (14,14%) 1131(1682%)
3. Desktop >> Mobile 50 (10,40%) 282 (4,719%)
4. Desktop >> Tablet 30 (624%) 190 (2,82%)
5. Desktop >> Tablet >> Desktop 27 (561%) 559 (531%)
6. Tablet >> Desktop 25 (520% 216 (321%)
/. Mobile >> Desktop >> Mobile 23 («78%) 113 (1,68%)
8. Mobile >> Desktop >> Mobile >> Desktop 9 (187% 88 (1,31%)
9. Desktop >> Mobile >> Desktop >> Mobile >> Desktop >> Mobile >> Desktop 7 (146%) 183 (2,72%)
10. Mobile >> Tablet 7 (.46%) 46 (0,63%)

@ Wiecej o Userld dowiesz sie na naszym blogu.
zrodto: Bluerank, 2015
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Efekty wprowadzenia wersji mobilnej strony

Przykfad dla serwisu z sektora 0groszeniowego

przed wprowadzeniem wersji mobilnej 0,56%
po wprowadzeniem wersji mobilnej 1,01%
e o © ® o ©o
80,37%
Na tym przyk%adzie widac, ze PO przed wprowadzeniem wersji mobilnej 00:03:04
e rowadzeniy we rsji mobilnej po wprowadzeniem wersji mobilnej 00:03:08
wzrést wspétczynnik konwersiji @ 2 2904
oraz Sredni czas trwania sesji.
Jednoczesny spadek wskaznika
,Strony/sesja” swiadczy o tym,
7e u 2ytkownicy sprawniej przed wprowadzeniem wersji mobilnej 4,04
po wprowadzeniem wersji mobilnej 3,40

poruszajg sie w serwisie, ktory
stat sie dla nich bardziej przyjazny. @ 15.84%
zrodto: Bluerank, 2015
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Stan sie “mobile-friendly™
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Mobilnosc polskich firm

Jak duzo firm posiada rozwigzania mobilne?

Jedynie 5% polskich firm posiada strony w wersji mobilnej*. Na szczescie wiele
przedsiebiorstw planuje w najblizszym czasie wdrozyC rozwigzania mobilne. To wazne
rowniez ze wzgledu na nowy algorytm Google, ktory premiuje mobile.

* (Raport mShopper, luty 2015)

Czy w najblizszym czasie planujg Panstwo wdrozyC rozwigzanie
mobilne lub aktualizowacC obecne w Panstwa przedsiebiorstwie?

Fi dec:.rdnwame rie

Mie wiem
fdecydowanie tak

Zastanawiam sie .

Jak sprawdzié, czy strona jest mobilna?
Wiecej na naszym blogu.

@ raport Organizacja w otoczeniu mobilnym, 2014 @

bluerank 18
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Mobilegeddon w Polsce

Nowy algorytm to szansa, nie zagrozenie

Nasze badanie ,Mobilegeddon
W Polsce” wykazato, ze strony

,Mobile-friendly nie jest
mobilne utrzymujg ‘P_pzycje przewagq konkurencyjng,
| odnotowujg wzrosty,y | a koniecznoscig, by odniesc¢
a strony niemobilne czesciej L sukces w organicznych

yjtraca pozycje i'spadaja B wynikach wyszukiwania”
na dalsze miejsca. e

H
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Mobilegeddon w Polsce
Czy najwieksi gracze na rynku byli gotowi na Mobilegedaon?

Liderzy polskiego e-commerce Jak % zmienity sie rankingi stron w Google po 21 kwietnia?
trzymali reke na pulsie i 70% z nich

juz przed aktualizacjg algorytmu 6.0%

4,0%

byta wyposazona w wersje mobilne. 200 @ ©
0,0% 0 O 0
2,0% O O O
4,0% O O O
6,0% O O O
| | - -8,0% O O O
Na Mobilegeddon najlepie 100% ®
, -12,0% %
przygotowana byta branza 14,.0%
RIV/AGD. e
ogtoszenia
i eCommerce
O zmiany % stron mobilnych 4% 0,2% 3%
zrodto: Bluerank, 2015 @ zmiany % stron niemobilnych -10% -14% -9%
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Mobile SEO

Audyt przed wdrozeniem rozwiqzan mobilnych

Audyt mobile SEQ jest w stanie wskazac przeszkody,
Ktore uniemozliwiajq zdobycie czotowych pozycji
w mobilnych wynikach wyszukiwania.

@ Co wchodzi w skrad audytu?

© Analiza obecnej widocznosci witryny w mobilnych wynikach wyszukiwania
© Audyt mobilnej wersji serwisu pod kgtem przyjaznosci dla robotéw Google

© Ana
& Ana

iza popularnosci wyszukiwan mo

iza ewentualnych problemow zwi

© Rekomendacje zmian

oilnych w wybranej tematyce

gzanych z wewnetrzng duplikacjg tresci

bluerank 21




Efekt polecania

Dodatkowa korzysc dla biznesu

Okazuje sie, ze dzieki optymalizacji serwisow zgodnie z wytycznymi Google
dla webmasterow ,chec polecenia stron mobilnych” (czyli NPS) wzrosta o 376%
W ubiegtym roku.

Na ile prawdopodobne, ze polecisz wersje mobilng swoim znajomym?

20
15 )
- ®
10 @ @ @ ® ®NPS
- ® @ [ ®
5 - @ - @ ® @
. . . . . . NPS - wskaznik stuzgcy do
0 .. . . . . . pomiaru lojalnosci klienta,
Ktory przyjmuje wartosci
Lipiec Sierpien Wrzesien  Pazdziernik  Listopad Grudzien od -100 do +100.
zrodto: Opiniac.com
bluerank 22
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Search marketih. Mobile Ads. .

Przygotuj sie na zmiany!

S
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Wyszukiwanie mobilne

Ponad 50% wyszukiwan w Google pochodzi z mobile!

Google podato, ze wyszukiwanie przy uzyciu urzadzen mobilnych przekroczyto

liczbe wyszukiwan desktopowych juz w 10 krajach, w tym w Stanach Zjednoczo-
nych oraz Japonii.

@ googlewebmastercentral.blogspot.com, kwiecien 2015

Wzrost ilosci sesji z Spadek dtugosci trwania Wzrost wspotczynnika
urzgdzen mobilnych w ciggu jednej sesji z urzgdzen konwersji z urzgdzen
ostatniego roku mobilnych mobilnych

N\
20% 18% 29%

@ thinkwithgoogle.com/micromoments, 2015

blueﬁnk_ 24
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Google zapowiedziato ewolucje asystenta grosowego Google Now. Wydajgc
smartfonowi polecenie, wykorzysta on jako kontekst dane z uruchomionego
programu/aplikacji.

V4R 923

FLAYING FROM ALBUM
)( Blurryface by Twenty One Pilots

—  whos's the lead singer
of twenty one pilots

Tyler Joseph

Twenty One Pilots, Lead singer

who's the lead singer

W Songs, albums, and overview

Tyler Joseph - Wikipedia, the free

bluerank 25




Wyszukiwanie mobilne

Nowe rozwigzania reklamowe

WKkrotce pojawi sie w Polsce szereg nowych rozwigzan reklamowych dla urzgdzen

mobilnych. Miedzy innymi Automotive Ads i Hotel Ads. \W duze] mierze opierajg sie
na grafikach wyswietlanych bezposrednio w wyszukiwarce.

= New York Hilton Midtown

Book a room

Sun, Mar 15 = Mon, Mo 16

New York Hilton Midtown
3.8 ddrdkdd 142 reviews
d-5tor hotel

2015 Dedge Challenger
sl g sl rensEr

P T S T LI

CuTiedn] wice Oifary A skt KIness center & convention faciilies kesp
things active at this Midtown chain hotel
2015 Dodge Challengar - Classic Amencan

Meuscle Car 1335 Avenue of the Americas, New York,
Dxodge « Mok - chalknges L+

P oicd b rieecle - Thee 2015 D Chadlenger (5 & classic RO
Ehbh 'L_ {£12) 5Ee-7000

bluerank 26
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Wydatki na reklame mobilng rosng

fo juz 12% wszystkich wydatkow na reklame

Wydatki na reklame mobilnag na swiecie, 2013-2019

2015 2016
Wydatki na reklame mobilng (miliardy) $19,20 $42,63 $68,69 $101,37 $133,74 $166,63 $195,55
% zmian 117,9% 122,17% 61,1% 47,6% 31,9% 24,6% 17,4%
% wydatkow na reklame digitalowg 16,0% 29,4% 40,2% 57,17% 59,4% 65,9% 70,1%
% catkowitych wydatkow na reklame 3,7% 7,8% 11,9% 16,5% 20,5% 24,1% 26,8%

Uwaga: uwzglednia reklamy display (baner, wideo i rich media) oraz reklamy w wyszukiwarkach, wyklucza wiadomaosci
SMS, MMS i reklamy oparte na wiadomosciach P2P; wliczone w to sq wydatki na reklame na tabletach

zrodfo: eMarketer, marzec 2015
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Wydatki na reklame mobilng rosng
W 2015 po raz pierwszy przewyzszyty w USA reklame na desktopie

Wydatki na reklame w wyszukiwarkach w USA, wedtug urzadzen, 2014- 2017

miliardy

@ Mobile zdobywa przewage

@ Desktop*

@ Mobile**
2014 2015 2016 2017

Uwaga: zawiera kontekstowe linki tekstowe, ptatne wyniki wyszukiwania i SEO,
* uwzglednia gtownie wydatki reklame na desktop,
** wliczone w to sq wydatki na reklame na tabletach

zrodfo: eMarketer, marzec 2015
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Badz na biezgco z trendami.
Naprawde warto!
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Aplikacje mobilne

Wazny etap na sciezce zakupowej

0

lle % uzytkownikow zaglgda lle % uzytkownikow Przecietny uzytkownik ma

do aplikacji w celu zdobycia wykorzystuje aplikacje zainstalowanych 36 aplikacji.
informacji na temat mobilne do finalizacji lle % z nich wykorzystuje
produktow lub firm? zakupu? codziennie?

45% 29% 20%

@ raport Google ,Mobile Abp Marketing Insights”, maj 2075
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Aplikacje mobilne
2 7% aplikadji jest odkrywanych przy pomocy Wyszukiwarek

S

Aplikacje najczesciej odkrywane sq dzieki 18% 0sob zainstaluje aplikacje, jesli bedzie
przyjaciotom i rodzinie (52%), za pomocq ona oferowac dostep do znizek lub nagrod,
Wyszukiwarki ze sklepu z aplikacjami (40%) Ktorych nie otrzymajq w inny sposob.

oraz wyszukiwarek internetowych (27%).

8\/ Qx &] Free

Jeden na dwoch uzytkownikow ucieka sie WiekszosC oczekuje, ze bedzie mogto
do aplikacji, by podjqgc¢ decyzje zakupowq. sciggac aplikacje bezpfatnie.

@ raport Google ,Mobile Abp Marketing Insights”, maj 2075

blue@k_ 31



http://bit.ly/prezentacja-mobile-str26-27

Aplikacje mobilne
Czy Korzystajq z nich tylko ludzie mrodzi? Wcale nie.

Korzystanie z aplikacji mobilnych w podziale na wiek
Q4 2013, Android i iPhone

ilos¢ aplikacji uzywanych w miesigcu

@ iloSC czasu w miesigcu (gg:mm) Badanie Ni6|Sena Wykazak)'
ze iloS¢ aplikacji uzywanych

28.0 18-24 . . .
W ciggu miesigca wcale nie
[ spada drastycznie wraz
z wiekiem uzytkownika.
29.3 35-44
258 [ 45-54
Wieksze roznice mozna zauwazyc
220 f ss¢ w Srednim czasie korzystania
Z nich, wcigz jednak dla grupy
Jak interpretowac? Podczas IV kwartaw 2013 r. uzytkownicy 4 -
smartfonow w wieku 18-24 lata uzywali srednio 28 aplikacji > :es.t to ponad 21 godzm
miesiecznie i spedzali na ich uzywaniu 37 godzin w miesiqgcu. W miesSIigCu.

zrodto: Nielsen
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Aplikacje mobilne
Przychody co roku bedq wzrastac

Swiatowe przychody z aplikacji mobilnych 2011-2017 (w miliardach dolaréw)

100

&l 76.52

&0 58.21

3l

34.99

Nic nie przewiduje
zatrzymania
tego trendu

M 18.20

8.32

2011 2012 2013* 2014* 2015* 2016* 2017

Zrodto; Statista
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Aplikacje mobilne

Wnioski

® Mierz efekty aplikacji mobilnej (np. poprzez
Google Analytics).

, : : . s Kliknij, by dowiedziec sie wiecej o tym, jak
D
® -0 myS| Nac rOZWOJEM a p' ka CJIWDP rZySZJ[OSCl' @ promowac aplikacje mobilne w Paid Search

Oy uzytkownicy o niej nie zapomnieli.

® Promuj swojg aplikacje, np. reklama
) . . . - . . = {+ & Kokkari Estiatorio 7
nastawiong na instalacje aplikacji mobilnej. e B ins e
O 7 i
® Stosuj deep linking i kieruj ruch do tego e :
miejsca w aplikacji, na ktérym w danym LTl
momencie Ci najbardziej zalezy. oot ol
Restauran Review -Zogat EUrey S
z E‘hﬂ;mrmu;n;:c#ﬁislmmu* Y
Q web @ Maps @B images - 200 Jackson St San Francisco, CA 94111
Deep linking (tzw. gfebokie linkowanie) to odsytanie : 2 & i
do konkretnej karty aplikacji, a nie do ekranu gtéwnego. I e -

bluegnk_ 34



http://bit.ly/prezentacja-mobile-blog-str31

Internet of Things

Nasycenie rynku to tylko kwestia czasu

Internet of Things (Internet rzeczy) mozemy zdefiniowac jako siec fizycznych
przedmiotow, ktore dzieki dostepowi do internetu oraz wbudowanym czujnikom
potrafig komunikowac sie zarowno ze smarfonem, jak i miedzy sobg. Szacuje sie,
ze do 2020 r. na Swiecie bedzie 20 mld potaczonych urzadzen.

Liczba zainstalowanych urzgdzen 25
Internet of Things wedtug sektoru

SEKTOR
PUBLICZNY

miliardoéw urzgadzen

2014 2015 2016 2017 2018 2019

zrodto: Bl Intelligence estimates
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Internet of Things

Inteligentne domy

, , 2,000
Inteligentne urzgdzenia do domu
. . Inne systemy
Prognoza ze wzgledu na rodzaj urzqdzenia N\
Inteligentne AGD 1,500
3
Inteligentne 1,000 g
systemy =
alarmowe c
zrodto: ABI Research, TechNavio,
Pike Research, Bl Intelligence estimates teli >00
nteligentne
ogrzewanie
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

14% polskich internautow
deklaruje, ze juz korzysta z takich
rozwigzan w swoim domu. Az 41%
0sOb rozwaza wykorzystanie tej

oo . o« e 7 e 19 21
teChnO|OgI I W nleda |ek|e‘] prZySZI'OSCI. POLS KA MIEMCY WEOCHY HISZFFAMILA KOREA PED
B Korzysta B Rozwaza B Nie chece
@ raport Jestem.MOBI 2075 SRR SRS = O S T S
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Internet of Things

Inteligentne samochody

Jesli chodzi o samochody to ponownie 14% polskich internautow deklaruje, ze
aktualnie korzysta z internetu w samochodzie. Natomiast 28% 0sOb rozwaza
skorzystanie z tego rozwigzania w niedalekie| przysztosci.

POLSKA NMIEMCY WEOCHY HISZPANIA KOREA PED

El Korzysta B Rozwaza " Nie chece

Connected car. Podstawa: Connected Life 2014, 979 ocob, polsoy altywmi intermauci

@ raport Jestem.MOBI 2075
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Internet of Things

Technologie wearables

. o, . 160 L
lloS€ urzgdzen wearables Wearables to odziez
Prognoza Lol : : ; : :

U 120 | akcesoria, ktore zawierajg
35% CAGR* 2014-2019 s |
100 W Sobie zaawansowane
Reszta rynku wearables N , , ,
80 3 technologicznie gadzety,
Fitness bands i inne tego 60 .S N p smartwatc h .

typu urzadzenia =
40 S
20 * skumulowany roczny wskaznik wzrostu
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

zrodto: Bl Intelligence estimates

W Polsce penetracja tych urzadzen
jest obecnie na poziomie 3,86%,
na swiecie - 6,84%.

POLSKA MIEMCY WEOCHY HISZPANIA KOREA PED

B Korzysta B Rozwaza M Nie chce

Cfffine2online devices. Podstewe: Connmected Life 2014, 979 oodb, polscy aktywni intemauci

zrodto: Wave 8, 2015 @ raport Jestem.MOBI 2075
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Beacons

Przysztosc Internet of Things

Kazdy beacon emituje staty

=X ng &$ i unikatowy sygnat, ktory jest
% odbierany przez smartfony i wywotuje
reakcje w postaci powiadomien push,
druchamiania aplikacji itp.

Juz w zasadzie kazdy nowy smartfon
| tablet jest zdolny do wspotpracy
Z beaconami.

Beacony zaczng bhyc¢ takze szerzej
wykorzystywane w ramach search
marketingu. Wynik wyszukiwania bedzie
uwzgledniat szerszy kontekst miejsca,

e w ktorym sie obecnie znajdujemy, dzieki
potgczeniu z beaconem.
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Beacons

Przykfady na wykorzystanie beaconow

Mobilny asystent, ktory bedzie nawigowar po sklepie
I informowat 0 promocjach i ofertach specjalnych.

e Beacony zamontowane przy stolikach w wybranych
D:) restauracjiach w San Francisco i Nowym Jorku, pozwalajq na
wybranie potrawy z menu oraz dokonanie wygodnej pbfatnosci.

Beacon

Opaska z beaconem dla dziecka - jesli oddali sie zbyt daleko,
@ w telefonie uruchomi sie alarm, a aplikacja ufatwi szukanie
dziecka.
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et W

“’r“:'!'l.- ,. H

"’“ré& fych
ktorzy robili zakupy mobilne w ciggu ostatnlch 6 m|e5|ecy, wyobraza soble '
siebie robigcych zakupy wytacznie w ten sposob.

‘ McCANN Truth Central badanie ,Prawda o zakupach”, 2074.
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Podstawowe elementy mobile w biznesie

O co warto zadbac juz teraz, a 0 CO W przySztosci?

PRZYSZ+OSC
(o)

@  Zastanodw sie, czy beacony moglyby byé pomocne dla Twoich klientow.
() Pomysl, czy warto wykorzysta¢ rozwigzania Internet of Things do rozwoju Twojego biznesu.

Zastanow sie, jak mozesz zbierac i wykorzystac dane Big Data o Twoich klientach.

Przetestuj skuteczno$¢ mobilnych wersji reklam Paid Search.

Rozwaz, czy nie potrzebujesz dedykowanej aplikacji mobilnej, ktora bedzie uzyteczna dla klientow.

©  Jedlinie jeste$ pewien jak to zrobi¢ dobrze - zdecyduj sie na audyt mobile SEO.

®© w pierwszej kolejnosci zadbaj o to, by strona internetowa firmy miata wersje mobilng, najlepiej RWD.

TERAZ @
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Wiecej o mobile piszemy tez na naszym blogu

Zachecamy do przejrzenia publikacji

/\ Funkcja Userld - poznaj lepiej zachowania Co zmienito sie w mobilnych
@ ) swoich uzytkownikow! wynikach wyszukiwania?
| l\l‘ @ czytaj @ czytaj

0,
<> 0 @ czytaj

Kolejne zmiany w mobilnych wynikach Przyjaznosc stron WWW dla mobile
wyszukiwania Google waznym czynnikiem rankingowym
w mobilnej wersji Google

@ czytaj @ czytaj

walki o klienta!

@ czytaj

. . : Mikromomenty - nowa przestrzen
Konwersje na urzgdzeniach przenosnych -/LE y P

bluerank
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http://bit.ly/prezentacja-mobile-str64-konwersje
http://bit.ly/prezentacja-mobile-str64-kolejne-zmiany
http://bit.ly/prezentacja-mobile-str64-przyjaznosc

Zainteresowato Cie to podsumowanie?

Juz wkrotce planujemy kolejny tego typu materiat

s _4@/77)/ dopasowac sie do Twoich potrzeb, dlatego

@ e )cogziemy Wazieczni za wWypetnienie krotkiej ankiety na
B =mmmw (M0t tego, jaki powinien byC Kolejny temat prezentadji.

@ Wypetnij ankiete
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Masz pytania?

Chetnie pomozemy!

@

Zachecamy tez do sledzenia naszych publikacji w internecie.
Chetnie dzielimy sie wiedzq 0raz nowinkami z zakresu

marketingu internetowego.

SHinl f M6 O

Bluerank Sp. z o.0.

ul. takowa 29 (MediaHUB)
90-554 + 647

Tel: (42) 632 33 21

www.bluerank.pl
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http://www.bluerank.pl

