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Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

Wyzwania:

- wzrost ruchu niebrandowego w organicznych wynikach wyszukiwania z wytgczeniem
strony gtownej,

- wzrost pozycji waznych fraz kluczowych zwigzanych z przeprawami promowymi,

- wzrost catkowitej widocznosci SEQ,

- utrzymanie pozycji lidera w organicznych wynikach wyszukiwania.

Stena Line to jeden z najwiekszych operatorow promowych na Swiecie. Tylko w ubiegtym roku
(2017) promy nalezgce do koncernu przewiozty okoto 7,4 min pasazerow, 1,7 min aut osobo-
wych oraz 2,1 min jednostek frachtowych. Stena Line dziata na trzech oddzielnych obszarach
geograficznych: w Skandynawii, na Morzu Irlandzkim i Morzu Potnocnym. Misjg firmy jest ofe-
rowanie bezpiecznego i sprawnego transportu morskiego w potgczeniu z ustugami portowymi,
aby zapewnic:

- wyzszg od oczekiwanej jakos¢ swiadczonych ustug - dla pasazerow promow,
- najbardziej ekonomiczny transport towaru - dla przedsiebiorstw z sektora transportu,
- CiggtoscC ustug przy jednoczesnej trosce o srodowisko naturalne.
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Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

Strategia:

Bluerank realizuje dziatania dla Stena Line przy pozycjonowaniu SEO
serwisu od ponad 4 lat. Przyjeta strategia dziatania polega na:

- aktywnym wsparciu Klienta przy kwestiach technicznych zwigzanych
z funkcjonowaniem strony,

- biezgcej analizie tresci na stronie i jej optymalizacji zgodnie z najlepszymi
praktykami SEO oraz trendami w branzy,

- tworzeniu i publikowaniu artykutow w zewnetrznych serwisach
tematycznych, celem dotarcia do kluczowych odbiorcow Klienta,

- segmentacji odbiorcy docelowego, z uwzglednieniem jego charakterystyki

| biezgcych potrzeb.
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bluerank Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

O Zasieg geograficzny:
Polska

Branza:

promy

kl

Docelowi odbiorcy:

Okres sprawozdawczy:

od stycznia 2016 . W naszych dotychczasowych dziataniach koncentrujemy sie na czterech gtownych
do maja 2018 . grupach odbiorcow docelowych:
- Osoby poszukujgce transportu w regionie Morza Battyckiego i PGtnocnego,
@ Analizowany czas: - Osoby poszukujgce ekscytujgcych wycieczek zorganizowanych,
29 miesiecy - Osoby poszukujgce informacji na temat potencjalnych kierunkow wyjazdu,
- Osoby poszukujgce alternatywnych form powrotu do Polski,
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Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

Realizacja:

Podczas koordynowania projektu SEO dla marki Stena Line najwiekszy nacisk
ktadziemy na rozwoj spersonalizowanego Content Marketingu, ktory ma spetniac
wskazane potrzeby odbiorcow marki.

Zadalismy sobie trzy zasadnicze pytania, ktére pomogty nam przejsc przez sciezke
ZWigzang z planowaniem i realizacjg podrozy

Gdzie?

Uzytkownicy chcg wyruszy¢ w podrdz, ale nie wiedzg gdzie. Na tym etapie postano-
wilismy sprostac ich oczekiwaniom i udzieli¢ im jak najwiekszej ilosci informac;i

zwigzanych z krajami, do ktorych ptywajg promy Stena Line. W tym celu skupiliSmy
sie na analizie fraz i poszukiwaniu niszowych tematdéw. Regularnie przygotowujemy
plany publikacji, ktore majg gtownie walory edukacyjne.




bluerank

O Zasieg geograficzny:
Polska

Branza:

promy

1

Okres sprawozdawczy:

od stycznia 2016 r.
do maja 2018 .

@ Analizowany czas:
29 miesiecy

| S |
StenalLine

Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

Po wyborze kierunku podrézy potencjalni klienci poszukujg dodatkowych in-
formacji zwigzanych z podrézowaniem, miejscem docelowym czy cenami bile-
tow na prom. WyszliSmy naprzeciw tej potrzebie: przeanalizowalismy sciezke
zakupowg klienta i szukalismy trendow zwigzanych z dalszymi krokami, podej-
mowanymi przed ostatecznym wyborem dostawcy ustug. Podsuwalismy takze
uzytkownikom pomysty dotyczgce sposobow spedzenia wakacji lub wolnych
weekendOw, opierajgc sie na szerokiej ofercie Stena Line.
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Ostateczny wybor przewoznika to najwazniejsza decyzja zakupowa - im wiecej
punktow styku z markg podczas procesu decyzyjnego, tym wieksza szansa
wyboru konkretnego dostawcy ustug. Skorelowalismy wszystkie nasze
dziatania, aby zbudowac jak najsilniejszg pozycje marki online i uzyskac
Znacznie wyzszy poziom jej ekspozycji w poréwnaniu z konkurencjg.

W tym celu regularnie pracowaliSmy nad prawidtowym dziataniem strony
| optymalizacjg tresci, co pozwolito nam zbudowac silng pozycje marki pod
wzgledem widocznosci w organicznych wynikach wyszukiwania.
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Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

Zasieg geograficzny:

o Wyniki:

Branza:

promy widoczno$¢ SEO: niebrandowy ruch
wzrost 151% w TOP 50, organiczny: wzrost o 43%

wzrost 122% w TOP 10 (od maja 2016 do maja 2018)
Okres sprawozdawczy: | wzrost 115% w TOP 3

od stycznia 2016 . (od maja 2016
do maja 2018 r. do maja 2018)

Analizowany czas:

29 miesiecy

>miana utrzymanie wiodgcej
monitorowanych pozydji lidera p e _ =
fraz kluczowych: W organicznych i s L
0 1,71 pozycji wynikach R R e B S T
wyszukiwania dla ponad
50 monitorowanych
fraz kluczowych
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bluerank Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

O Zasieg geograficzny:
Polska

Frazy kluczowe:

Branza:

promy

1

Samochodem Pozycjaw 2018: TOP 3
do Szwecji Pozycjaw 2016: TOP 20

Okres sprawozdawczy:

od stycznia 2016 r.
do maja 2018 .

@ Analizowany czas:
29 miesiecy

Pozycjaw 2018: TOP 1
Pozycjaw 2016: TOP 5

Pozycjaw 2018: TOP 1
do Sztokholmu Pozycjaw 2016: TOP 5

Tanie promy Pozycja w 2018: TOP 5
do Angilii Pozycja w 2016: TOP 10
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bluerank Wyptyn na szerokie wody pozycjonowania

O Zasieg geograficzny: . ., . . .
,) Polska Szeroka widocznosSc serwisu stenaline.pl w organicznych
wynikach wyszukiwania:

Branza:
E promy SEO Visibility T Weskly |+
Time span: | 09/15/2016 |-| 05/31/2018 GO Zoom: | 1M | | 2M || 8M || 17| | 2¥
— Okres sprawozdawczy: e
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—= shenaline.pl (SED Visibility)  =o= polferries.pl {SEQ Visibility) <= aferry.pl [SEQ Visibility)  =o= Hiine.pl (SEC Visibility)

Compare with domain: polfernes.pl aferry.pl ttline. pl + COmpars

Stena Line Na podstawie narzedzia Searchmetrics.




