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WorldBOX to sklep oferujgcy unikatowe sportowe kolekcje odziezy, akcesoriow

| obuwia najlepszych marek, takich jak Adidas czy Nike. Dostepne produkty tgczg
w sobie szyk i wygode, a wszystkie sg zaprojektowane zgodnie z najnowszymi
trendami. Na sklepowych potkach i w Internecie widac zarowno najnowsze trendy,
jak i niebanalne, sportowe retro, odziez i obuwie dla os6b pozytywnie zakreconych
na punkcie mody. Marka WorldBOX oferuje swoje produkty zarowno w sklepach
stacjonarnych, jak i jest bardzo aktywna w Internecie - uzytkownicy mogg kupic
wymarzone buty, akcesoria czy odziez za pomocg kilku klikniec.

WorldBOX wspotpracuje z Bluerank od blisko 4 lat. Co roku stawia przed Bluerank
nowe wyzwania. Podejmowane przez agencje dziatania i ich pozytywne efekty
pozwalajg na realizacje nowych celow, do ktorych wykorzystywane sg coraz
bardziej zaawansowane narzedzia. Przedstawione w tym materiale wyniki
kampanii reklamowej obejmujg okres 01.01 - 15.09.2015 w porownaniu
z01.01 - 15.09.2016.
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Q ;Cclazli:ka
Strategia

Branza:
E - Najwiekszym wyzwaniem dla Bluerank byta realizacja wyznaczonych przez
Obuwie . , . eHe A
¢ Klienta KPI's na wysoko konkurencyjnym rynku jakim jest obuwie i odziez.
S|ROIEoE Byto to mozliwe dzieki wykorzystaniu nowoczesnych narzedzi reklamowych

I analitycznych oraz wdrozeniu innowacyjnych rozwigzan korzystnych z punktu
— Rozpoczecie: widzenia biznesu klienta.
styczen 2016 | | |
Wdrozone przez Bluerank zaawansowane narzedzia za zakresu Web Analytics
(np. Google Analytics) pozwolity doktadnie analizowac dziatania online i podgzac
zgodnie z wytyczong strategig biznesowa.
Czas trwania:
9 miesiecy Wazng role w procesie optymalizacji odgrywa segmentacja uzytkownikow
sklepu, m.in. na podstawie sciezki uzytkownika podejmowane sg decyzje
zwigzane z alokacjg wydatkéw mediowych.
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Narzedzia
DoubleClick Search

Wszystkie nasze dziatania zostaty zrealizowane z wykorzystaniem technologii
DoubleClick Search. Dzieki przygotowanym przez nas i zaimplementowanym
strategiom optymalizujgcym kampanie searchowe, mogliSmy osiggngc
ponadprzecietne rezultaty i znacznie przewyzszy¢ wyniki wyzwan stawianych
nam przez klienta.

ZastosowaliSmy strategie takie jak porzucony koszyk, ktéra polega na zacheceniu
uzytkownikow do ponownej wizyty w sklepie. Reklamy komunikujg znizki, dodatkowe
bonusy za dokonanie zakupu. Analiza mikrokonwersji pozwolita na ustawienie
wiekszych stawek za klikniecie, by frazy wyswietlaty sie czesciej i tym samym s
prowadzity do zakupu. DoubleClick takze na biezgco aktualizuje kampanie
pod wzgledem dostepnosci asortymentu.
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#Remarketing z Google Analytics

W kampaniach Paid Search wykorzystalismy grupy odbiorcéw stworzone
na podstawie zachowan uzytkownikow strony worldbox.pl, analizowane;
w Google Analytics.

Personalizowane listy remarketingowe pozwolity dotrze¢ do uzytkownikow,
ktorzy ogladali konkretny produkt jednak nie dodali go do koszyka, uzytkownikow,
ktorzy dodali produkt do koszyka, ale nie dokonali ostatecznie zakupu, a takze
uzytkownikow, ktorzy oglgdali kilka podstron z produktami, ale nie kupili zadnej
rzeczy. W kampanii stosowalismy takze zaawansowane listy remarketingowe.

Na tej podstawie zostaty utworzone kampanie skierowane do uzytkownikow,
ktorzy zrealizowali okreslong liczbe zakupow czy tez trafili do sklepu z konkretnego
zrodta, np. z Facebooka oraz korzystajgcych z urzgdzen z systemem operacyjnym iOS.
Listy wykorzystujg rowniez uzytkownikdw, ktorzy korzystali z wewnetrznej
wyszukiwarki w sklepie Klienta.
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Google Shopping
E ObuWie

Stworzylismy niestandardowe kampanie produktowe z wykorzystaniem Google

sportowe Shopping i danych z Google Merchant Center. Atrakcyjne zdjecia produktowe
| mozliwosc¢ prezentowania ceny promocyjnej sprawity, ze oferty te byty bardzo
Rozpoczecie: zauwazane przez uzytkownikow.

noo ,
styczen 2016 Wazng role w kampaniach Google Shopping odegraty strategie wdrazane przez
DoubleClick, m.in. ustalenie kosztu za klik (CPC) na poziomie samego produktu,
w zaleznosci od tego, jak dany produkt sie sprzedawat. Dzieki temu najbardziej
Czas trwania: popularne produkty byty czesciej wyswietlane i sprzedawane. Dzieki DoubleClick,
9 miesiecy moglismy zarzgdzac¢ kampaniami Inventory - emisja reklam produktowych,

asortyment zaciggany z feeda produktowego z Google Merchant Center (GMCQ).
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W kampanii uzywalismy takze autorskiego narzedzia Bluerank, stuzgcego

E Bapes do tworzenia zaawansowanych kampanii produktowych w wyszukiwarce Google,
Obuwie z tysigcami ofert, w oparciu o informacje zawarte w pliku produktowym.
sportowe Dzieki czemu reklamowane oferty byty zawsze aktualne.
—a,  Rozpoczecie #Google Tag Manager
000 s
styczen 2016

Narzedzia uzylismy do zarzgdzania tagami na stronie klienta i mierzenia
skutecznosci kampanii (conversion tag, remarketing tags, floodlights) bez

Czas trwania: koniecznosci angazowania zespotu IT po stronie klienta.
9 miesiecy
# Wersje beta produktow Google

Realizujgc kampanie dla WorldBOX aktywnie korzystalismy w wersji
beta nowych produktéw Google, m.in.

% Shopping + RLSA
% Cutomer Match dla kampnii w wyszukiwarce
% Expanding Text Ads
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Narzedzia analityczne

Branza:
E Obuwie " . g iy L .
Na biezgco monitorowalismy skutecznosc¢ prowadzonych dziatan wykorzystujgc
sportowe narzedzia analityczne m.in.: Search Metrics, czy Google Trends.

Rozpoczecie: Google Analytics - wykorzystywany do bardzo zaawansowanych raportow,

aoa| <tvczer 2016 stanowi integralng czesc strategii i oceny efektywnosci naszych dziatan.
% . . .
W kampaniach Paid Search wykorzystywany do tworzenia zaawansowanych
listy odbiorcow, jest takze zrodtem inspiracji do tworzenia nowych list odbiorcow.

Czas trwania: Search Metrics - narzedzie wykorzystywane do monitorowania ruchu konkurencji
9 miesiecy Google Trends - monitorowanie trenddw zapytan w wyszukiwarce.

Nasza kampania aktywnie wspierata takze promocje sklepow offline, komunikujgc
wyprzedaze specjalnych modeli obuwia. Zastosowalismy takze geotargetowanie,
dzieki ktoremu emitowalismy reklamy zachecajgce do wizyty w sklepie stacjonarnym
w danym miescie.
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