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Wyzwania:

» promocja ofert Last Minute oraz wycieczek, ktore sg dla Rainbow
najbardziej istotne w danej chwili;

»_zwiekszenie liczby konwersji w serwisie rainbowtours.pl (r.pl);

» “optymalizacja zakupu powierzchni reklamowej oraz dopasowanie przekazu
reklamowego do indywidualnych preferencji uzytkownikow portali;

Realizacja

Dla Rainbow prowadzilismy kampanie z wykorzystaniem DoubleClick Bid
Managera i DoubleClick Campaign Managera. Obie byty realizowane w ciggu
trzech letnich miesiecy.

Kampania z wykorzystaniem DoubleClick Bid Managera umozliwita szybka
reakcje i promocje ofert oraz kierunkdw wycieczek, najbardziej istotnych dla
Rainbow w danej chwili. Dzieki narzedziu mozna byto wykorzystac algorytm,
SN e kkOry wybiera i eksportuje do pliku xml oferty, wymagajace promocji, a takze
-~ —» _Okresla ich priorytet (czestotliwos$¢ wyswietlen reklamy) i w ten sposob auto-
— - 2 . ”Hm atyzuje dziatania. W kampanii wykorzystywalismy tez reklamy graficzne,
Sl T 16rych treéé byta automatycznie generowana w oparciu o dane z systemu
. CRM Rainbow. Inspiracjg do powstania kampanii z wykorzystaniem Double-

Click Campaign Managera byto pytanie: ,Skad Polacy latajg na wakacje?”
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Zasieg: Jej celem byta promocja ofert Last Minute. Dziatania byty prowadzone na 3
Polska roznych portalach o ogélnopolskim zasiegu. Punktem wyjscia stata sie tutaj

mapa lotnisk z zaznaczonymi 11 liniami podziatu, na podstawie ktorej kiero-
walismy kampanie. ZrezygnowaliSmy ze znanego podziatu na wojewddztwa
skupionego wokot najwiekszych miast wylotowych, a uwzglednilismy w nim
Branza: preferencje Polakow. Dzieki temu osoby przebywajgce na wschodzie opol-
turystyka skiego zobaczyty reklame promujgcg oferty Last Minute z wylotem z Katowic,
podczas gdy ich zachodnim sgsiadom proponowano wylot z Wroctawia.

W czasie emisji priorytet miaty reklamy zwigzane z promocjg konkretnego
Rozpoczecie dziatan: kierunku. Jesli uzytkownik wchodzit na strone Rainbow i interesowat sie

lato 2015 wycieczkg do Hiszpanii, w pierwszej kolejnosci widziat reklame odsytajgca

do najtanszych ofert Last Minute dla tego kraju. Jesli jednak nie kliknat

w reklame, a pozostat na portalu, to przy kolejnej odstonie na stronie gtowne;
widziat reklame z wylotem z najblizszego lotniska. Osoby najmniej zdecydo-
wane w kolejnej odstonie widziaty propozycje wtasnie wchodzgcych do sprze-

3 miesigce dazy wycieczek egzotycznych z rabatem First Minute. Dzieki tym dziataniom
uzyskaliSsmy o 30% lepszy wspotczynnik konwersji w stosunku do analogicz-

nych kampanii realizowanych bez uzycia narzedzia DoubleClick. R
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—fekty:

500 LS

O <

wzrost wskaznika
konwersji

ilos¢ reklam
wykorzystanych
w kampanii

30% 9

24% )

zmniejszenie kosztu
konwersji

zmniejszenie wskaznika
odrzucen

Zwiekszyta sie Swiadomosc uzytkownikow na temat duzego wyboru
atrakcyjnych ofert Rainbow z wylotem z najblizszego lotniska.




