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KLIENT: Sportowysklep.pl

OBSZAR: Paid Search bluerank

SPORTOWYSKLEPpl

Zasieg:
Polska

Wyzwania:

* wyprzedaz asortymentowa - maksymalizacja wolumenu sprzedazy,

Branza:

odziez, obuwie

sportowe * zmniejszenie kosztu konwersji o 10% w porownaniu do wyprzedazy
przedswigtecznej w grudniu 2014,

* poszerzenie zasiegu kampanii wsrod nowych uzytkownikow,

Rozpoczecie dziatan: » dwukrotne zwiekszenie wspotczynnika konwersji w poréwnaniu
grudzien 2015 do wyprzedazy przedswigtecznej w grudniu 2014.

Sportowysklep.pl to jedna z marek nalezgcych do firmy Szopex Dutkiewicz sp. j.,
ktora jest jednym z najwiekszych resellerow obuwia sportowego m.in. takich
Czas trwania: marek jak Adidas, Nike czy Reebok na polskim rynku. Sportowysklep.pl podgzajac
T miesigc za trendami i potrzebami konsumentow oferuje swoim klientom sprzedaz
wielokanatowq. Od 2012 roku prowadzimy dla marki dziatania Paid Search,

a Nasza wspotpraca co roku poszerza sie 0 nowe dziatania.

W ciggu 4 lat wspotpracy efektywnie realizujemy cele sprzedazowe klienta
integrujgc zarowno dziatania online, jak i te prowadzone przez klienta off-line.
W tym materiale prezentujemy wyniki dziatan reklamowych prowadzonych

w grudniu 2015 roku w wynikach wyszukiwania i sieci reklamowej Google.

Nominacje do nagrod:

o Celem kampanii byta promocja wielkiej wyprzedazy przedswigteczne;
SEMPO coes Kol X we wszystkich kanatach sprzedazy. Kampania dla Sportowysklep.pl zostata
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* wyrozniona w miedzynarodowym konkursie SEMPO Global Awards 2016 oraz
nominowana w konkursie European Search Awards 2016.

! 5

*

8.
4*;;,&

* 4 Kk




SPORTOWYSKLEPpl

Zasieg:
Polska

Branza:

odziez, obuwie

sportowe

Rozpoczecie dziatan:

grudzien 2015

Czas trwania:

1 miesigc

Nominacje do nagrod:
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KLIENT: Sportowysklep.pl
OBSZAR: Paid Search

Kampania dla Sportowysklep.pl zostata
wyrozniona w miedzynarodowym konkursie

SEMPO Global Awards 2016 oraz nominowana
w konkursie European Search Awards 2016.

Strategia:

Najwiekszym wyzwaniem dla Bluerank byta optymalizacja wyznaczonych
przez Klienta KPI's, na wysoko konkurencyjnym rynku w jednym z najwyzszych
sezondw zakupowych. Rywalizacja wsrdd sprzedawcow zarowno on-line jak
| off-line, podczas swigtecznej gorgczki zakupowej, zwykle powoduje znaczgcy
wzrost wspotczynnika CPC (cost per click). W efekcie nietatwo jest utrzymac przez
dituzszy czas koszt konwersji na statym poziomie. My jednak postawiliSmy sobie
za cel nie tylko utrzymanie kosztu konwersji, a takze jego obnizenie.

Zeby to osiggna¢ docieraliSmy do nowych uzytkownikdéw za pomocg szeregu
narzedzi reklamowych zaréwno w wyszukiwarce, jak rowniez sieci GDN (Google
Display Network). Wiekszo$¢ budzetu przeznaczono na kampanie prowadzone
W wyszukiwarce.

blue@k_




SPORTOWYSKLEPp

Zasieg:
Polska

Branza:

odziez, obuwie
sportowe

Rozpoczecie dziatan:

grudzien 2015

Czas trwania:

1 miesigc

Nominacje do nagrod:

SEMPO ::+

# Kampania w sieci wyszukiwania

KLIENT: Sportowysklep.pl

OBSZAR: Paid Search bluerank

Realizacja:

Dziatania reklamowe kierowalismy do osob, ktére aktywnie uprawiajg sporty
takie jak fitness, pitka nozna czy koszykodwka, szukajgcych obuwia sportowego
| specjalistycznego sprzetu dla siebie lub na prezent gwiazdkowy dla najblizszych.
Aby przedswigteczna wyprzedaz zakonczyta sie sukcesem, skupilismy sie

na nastepujgcych elementach:

Dziatania polegaty na promocji wyprzedawanych produktow z wykorzystaniem
informacji o dostepnych obnizkach w tekstach reklamowych i linkach
rozszerzen strony. Skupilismy sie na poszukiwaniu i docieraniu z kampania

do nowych uzytkownikow. Informowalismy o kluczowych produktach, tj. Nike
Air Max oraz ofertach np. wybrane produkty z kolekcji Nike Performance -50%,
oferujgc tym samym najlepszg ekspozycje kampanii za pomocg wszystkich
mozliwych rozszerzen reklam.

Kiedy dotarlismy do preferowanych uzytkownikdw, zajelismy sie dostosowaniem
stawek, by zwiekszyc liczbe wyswietlen reklam dla poszczegolnych uzytkownikow
znajdujgcych sie na listach remarketingowych, stworzonych z wykorzystaniem
narzedzia Google Analytics. Podczas kampanii wyprzedazowej prowadzilismy
gtownie kampanie produktowe, reklamy komunikowaty takie parametry jak: model,
cena, znizka, sposob dostawy, etc. Z kolei kampanie PLA, byty nastawione
na promocje najlepiej sprzedajgcych sie marek i produktow.



KLIENT: Sportowysklep.pl
SPORTOWYSKLEPp OBS7AR: Paid Search bluerank

Zasieg:
Polska

Branza: Kampania w wyszukiwarce w liczbach (okres wyprzedazy)

odziez, obuwie
sportowe

Rozpoczecie dziatan: GE“Y_ -
grudzier 2015 ” I‘[ @ ' Q. —

SAMRE 40 170 2500 900 | 880

kampanii grup stow reklam reklam
produktowych reklam kluczowych graficznych tekstowych

Nominacje do nagrod:
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KLIENT: Sportowysklep.pl
SPORTOWYSKLEPp OBS7AR: Paid Search bluerank

Zasieg:

Polska # Kampania w sieci Google Display Network

W ramach zintegrowanego podejscia kampanie w wyszukiwarce byty wspierane
Branza: dziataniami remarketingowymi realizowanymi w sieci reklamowej Google.

2 - Ponadto do reklam w wyszukiwarce dodalismy kierowania reklam, takie jak:
odziez, obuwie . . .
<portowe na tematy, zainteresowania sportowe, YouTube oraz Gmail Sponsored
P Promotions.

WykorzystaliSmy takze nastepujgce narzedzia:
Rozpoczecie dziatan:

grudzien 2015 - reklamy tekstowe odliczajgce czas pozostaty do zakonczenia promogji
- countdown timer,

reklamy typu lightbox, prezentujgce najbardziej zdyskontowane produkty

Czas trwania: - na podstawie plikdw produktowych,

1 miesigc

« reklamy Gmail Sponsored Promotions targetowane po stowach kluczowych
lub zainteresowaniach uzytkownikow Gmaila,

* reklama na YouTube (In-Stream, In-Display) - reklama pomijalna

przed filmem - wsparcie komunikacji off-line - spot reklamowy wyswietlany - et
w kinach,
Nominacje do nagrod: - reklamy display kierowane na zainteresowania i tematy zwigzane

z tematykg sklepu,

SEMPO ::+



KLIENT: Sportowysklep.pl
SPORTOWYSKLEPp! OBS7AR: Paid Search bluerank

Zasieg:

Polska « remarketing w newsletterach - reklamy tekstowe ponownie wyswietlane
uzytkownikom, ktorzy odwiedzili strone z wyprzedazg,

Branza: * remarketing dynamiczny, bazujgcy na roznych, scenariuszach zdarzen, m.in.;
0dziez, obuwie

sportowe » uzytkownicy odwiedzajacy strone,
» uzytkownicy szukajgcy konkretnego produktu,
Rozpoczecie dziatari:  uzytkownicy ktérzy dokonali zakupu w przesztosci,
grudzieﬁ 2015 » uzytkownicy ktorzy opuscili koszyk zakupow,
 uzytkownicy odwiedzajgcy poszczegolne brandy (Nike, Reebok, Adidas).

Czas trwania:

1 miesigc

Nasze dziatania byty realizowane w sieci
reklamowej Google: reklamy kierowane

na tematy, zainteresowania sportowe,
YouTube oraz Gmail Sponsored Promotions.

Nominacje do nagrod:

SEMPO ::+




KLIENT: Sportowysklep.pl

SPORTOWYSKLEPp! OBSZAR: Paid Search

blue@k_

Zasieg:
Polska

Branza:

odziez, obuwie

sportowe wzrost liczby konwersji

/ w stosunku do wyprzedazy
z grudnia 2014~

zmniejszenie kosztu konwersji
/\7I w porownaniu z grudniem 2014~

Rozpoczecie dziatan:

grudzien 2015

Czas trwania: wiekszy zwrot przychodu
1 miesigc »”" 7 dziatan Paid Search
w stosunku do grudnia 2014~

/ zmniejszenie kosztu konwersji
W porownaniu z listopadem 2015~*

wiekszy zwrot przychodu
»/" zdzialan Paid Search
Nominacje do nagrod: w grudniu 2015 w stosunku
. * % do listopada 2015+
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*y * *dane dotyczgce kampani prowadzonej w grudniu 2015

zwiekszenie wspotczynnika
konwersji z 0,76% do 3,35%
w porownaniu do grudnia 2014+




KLIENT: Sportowysklep.pl
SPORTOWYSKLEPp! OBS7AR: Paid Search bluerank

Zasieg:
Polska

Branza:
odziez, obuwie

sportowe

Kampania dla Sportowysklep.pl

Rozpoczecie dziatan:

grudzien 2015
Zostata wyrozniona

" W miedzynarodowym konkursie
Czas trwania:

1 miesiac SEMPO Global Awards 2016

Olraz

nominowana w konkursie
Nominacje do nagréet European Search Awards 2016
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