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O SMYK

SMYK to miedzynarodowa siec sklepow specjalistycznych z artykutami

dla dzieci. Zarowno sklepy stacjonarne, jak i sklep internetowy dostarczajg
najszerszy na rynku wybor najwyzszej jakosci produktow dla dzieci od momentu
urodzenia do 14 roku zycia w atrakcyjnych cenach. SMYK moze takze pochwaliC sie
profesjonalng obstugg i specjalistycznym doradztwem.

Bluerank wspotpracuje z markg SMYK od 5 lat. W okresie, ktorego dotyczy

ten materiat, najwiekszymi wyzwaniami dla prowadzenia efektywnej kampanii
reklamowej dla sklepu internetowego smyk.com byty: start nowej wersji serwisu
| wzrost intensywnosci dziatan promocyjnych prowadzonych przez konkurencje.
Istotnym elementem wdrozonej przez nas strategii dziatan SEM stato sie
wykorzystanie Google Display Network ze szczegdlnym uwzglednieniem

dziatan opartych na remarketingu.

W materiale publikujemy wyniki dotyczgce dziatan reklamowych w obszarze display
realizowanych w okresie 01.01 - 15.09.2015 w poréwnaniu z 01.01 - 15.09.2016.



ol A L/

KLIENT: SMYK . Google '
OBSZAR: Sie¢ reklamowa Google - remarketing Partner

Caly dla matych !

O Gdzie:
; o Wyzwania dotyczgce dziatan
w sieci reklamowej Google:

Branza:
E artykuty
dzieciece

Rozpoczecie:

ooo] styczen 2016
WZrost WZrost spadek wzrost
przychodu liczby kC?SZ'Fu . liczby sesji
Czas trwania: ze sprzedazy | transakgji za kliknigcie

9 miesiecy

bluerank



e

Caly dla matych !
O Gdzie:
,_) Polska
Bran:za:
E artykuty
dzieciece
- Rozpoczecie:
styczen 2016

Czas trwania:

9 miesiecy

bluerank

KLIENT: SMYK
OBSZAR: Siec reklamowa Google - remarketing

Strategia | wdrozone rozwigzania

Do osiggniecia wyznaczonych celow wykorzystaliSmy szereg narzedzi
dostepnych w ramach sieci reklamowej Google (GDN). tgczenie réznych
sposobdéw kierowania reklam pozwolito zaprezentowac reklamy sklepu smyk.com
wtasciwym uzytkownikom w odpowiednim czasie. Dzieki kampanii display
dotarlismy do duzej grupy uzytkownikdw, ktorych skutecznie naktanialiSmy

do zakupu za pomocg dziatan remarketingowych.

W kampanii wykorzystalismy petne spektrum narzedzi, ktére pozwalajg
na retargetowanie uzytkownika - byty to zarowno tradycyjne kampanie
tekstowe i graficzne, jak i rozbudowane kampanie remarketingu dynamicznego
uwzgledniajgce segmentacje uzytkownikow, np. ze wzgleddéw na okres,
jaki mingt od ich odwiedzin w serwisie.

Nie zapomnieliSmy rowniez o formatach angazujgcych - dowodem moze
by¢ implementacja reklamy typu Lightbox w potgczeniu z kierowaniem
na listy odbiorcow.

Podsumowujgc, udane potgczenie nowosci z portfolio ustug Google
Z wczesniej wypracowanymi najlepszymi praktykami, pozwolito nam
0siggngc ponadprzecietne efekty i przyczynic sie do rozszerzenia
wspotpracy z klientem.
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#Remarketing z Google Analytics

Dzieki wykorzystaniu narzedzia Google Analytics stworzylismy listy
remarketingowe oparte na zachowaniach uzytkownikow w witrynie smyk.com.
Szczegotowo ustalone listy odbiorcow umozliwity nam dotarcie do uzytkownikow
w zaleznosci od tego, jak zachowywali sie na stronie www, czy na podstawie

ich historycznych danych zakupowych. Integracja z Google Merchant Center
umozliwita dziatanie remarketingu dynamicznego, dzieki czemu uzytkownicy
widzieli reklamy ze spersonalizowanymi ofertami.

#Wersje beta produktow Google

W ramach prowadzonych dziatan display zdecydowalismy sie na przetestowanie
jednej z ciekawszych nowosci produktowych Google AdWords - Dynamic Elastic Ads.
Sg to reklamy, ktére automatycznie dostosowujg swoj rozmiar, wyglad i formatdo /.
niemal kazdego wolnego miejsca na reklame w witrynie. Ich zastosowanie pozwolito
nam zwiekszycC zasieg oraz klikalnosc¢ (CTR) naszych reklam display.
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Budowanie skutecznych list remarketingowych nie bytoby mozliwe bez

dziecigce wykorzystania Google Analytics. To dzieki temu narzedziu byliSmy w stanie
odpowiednio pogrupowac uzytkownikow i na tej podstawie kierowac doktadny,
Rozpoczecie: dopasowany do preferencji odbiorcy, przekaz. Szybkie przygotowanie i start

kampanii remarketingowej w GDN umozliwito tez wdrozenie tagow remarketingowych
z wykorzystaniem zaimplementowanego kodu Google Tag Manager. Pozwolito to
na odcigzenie zasobow IT klienta i sprawne rozpoczecie dziatan reklamowych.

ooa| styczen 20716

Czas trwania: Na uwage zastuguje takze fakt, ze dopasowaliSmy naszg kampanie online

9 miesiecy do Wczgéniej zaplanowanych przez klignta dziatan offline. Integracja tych,dziaJrar']
pozwolita, by grupa docelowa 0s6b zainteresowanych zakupem produktow

naszego klienta, zobaczyta reklame informujgcg o mozliwosci ich odbioru

w najblizszym sklepie stacjonarnym. Kampania byta rowniez prowadzona

rownolegle z innymi dziataniami reklamowymi w mediach tradycyjnych,

takich jak radio czy telewizja.
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*wszystkie dane podane rok do roku (YoY)
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