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Zasieg:
Polska

Wyzwania:

wzrost przychodu z niebrandowych organicznych wynikdw wyszukiwania
0 przynajmniej 7% rok do roku;

Branza:
BIN% * zwiekszenie liczby wizyt w serwisie z poziomu organicznych wynikow
wyszukiwania Google o przynajmniej 30%;

 utrzymanie i wzmocnienie pozycji Leroy Merlin jako lidera z branzy DIY
Rozpoczecie dziatan: w organicznych wynikach wyszukiwania.

2014

. Sktadniki sukcesu:

ponad 2 lata * wsparcie consultingowe - regularne rekomendacje oraz reagowanie
na zmiany w algorytmie Google;

 dziatania content marketingowe - rozwQj tresci w serwisie oraz publikacja
wartosciowych artykutow w serwisach zewnetrznych;

* dziatania zgodne z zasadami White Hat SEO;
 analiza trenddw rynkowych i monitoring konkurencji;

« optymalizacja aplikacji mobilnej w kontekscie mobilnych wynikow
wyszukiwania;




Zasieg:
Polska

Branza:

DIY

Rozpoczecie dziatan:

2014

Czas trwania:

ponad 2 lata

KLIENT: Leroy Merlin
OBSZAR: SEO, content marketing

bluerank

» stata wspotpraca z Klientem w zakresie wymiany wiedzy;

« korelacja dziatan SEQO i strategii biznesowej Klienta (trendy sprzedazowe,
kampanie w TV).

Wspotpraca:

Wspotpraca Bluerank i Leroy Merlin w zakresie dziatan SEO trwa od poczatku
2014 roku. Przez caty okres wspotpracy Bluerank, jako strategiczny partner
Leroy Merlin, jest odpowiedzialny za widocznosc¢ w organicznych wynikach
wyszukiwania ponad 80 000 produktéw z branzy DIY oferowanych w sklepie
internetowym Klienta. Omawiane w materiale wyniki oraz prezentowane
przyktady dziatan odnoszg sie do okresu Q1 2015 - Q1 2016.

Nadrzednym celem przyjetej strategii SEO jest regularny wzrost widocznosci
serwisu w organicznych wynikach wyszukiwania, a takze dotarcie z ofertg

do szerokiej grupy potencjalnych klientow sklepu. W ramach prowadzonych
dziatan skupiliSmy sie na dwdch gtéwnych aspektach:

. Optymalizacji serwisu poprzez:

. analize stow kluczowych i wdrozenie ich w serwisie;

. optymalizacje i rozwdj tresci na stronie w oparciu o wczesniejsze analizy;
analize poprawnosci kodu HTML, a takze pozostatych, technicznych elemen-
tow witryny.

Dziataniach off-site'owych, poprzez:

regularne dziatania content marketingowe;

. analize trendow rynkowych;

SEO PR.
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Zasieg: Ze wzgledu na charakter projektu oraz zmieniajgce sie trendy rynkowe,
Polska wszelkie analizy prowadzone sg na biezgco, by serwis byt jak najlepiej

przygotowany do zblizajgcego sie sezonu zakupowego lub zmian
w algorytmie Google.

Branza:

DIy Przykradowe realizacje:

1 On site Content Marketing

Rozpoczecie dziatan:

2014 Analiza fraz - dzieki niej zdefiniowaliSmy frazy o najwiekszym potencjale

biznesowym dla Leroy Merlin;

Wykorzystanie fraz i optymalizacja tresci - pozwolito to odpowiednio

przygotowac sekcje tresciowg, by serwis odpowiadat na znacznie wiekszg liczbe

Czas trwania: zapytan uzytkownikow;

ponad 7 lata Systematyczny rozwoj witryny - tworzenie, zgodnie z rekomendacjami,
nowych podstron w celu rozbudowy serwisu;

Staty monitoring oraz regularne rekomendacje dotyczgce rozwoju tresci.
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O Zasieg: o |
Polska | ’ L_eroy I\/Igrlm jest takzg
Dom i ogrod niekwestionowanym liderem
pod wzgledem widocznosci

SEO serwisu w organicznych

Bra nza: Ranking widocznogci serwisow w naturalnych wynikach wyszukiwania Google z kategorii "Dom i Wyn i ka C h WySZ U kiwa n ia J
DIY raportowanej przez narzedzie
Domena Stowa kluczowe*  Slowaw TOP10* Szacowany ruch Sea r'C h m etrl CS .
1 leraymerlin. pl 205 637 87 600 898 037
2 ikeacom 105812 57517 845 881 Wltryna |eroymer||n.p|,
” ROZpOCZQCie dZia}aﬁ: 3 castorama.pl 89 451 24 985 317 268 ZW‘I'a Szcza jej Se ija
ZO/I 4 A brw.com.pl 26 984 13375 280137 Contentowa, StanOWi ta kZe
2 obi.pl 64 155 18 740 207 3Mm . /7 . o
cenne wsparcie na sciezZce
6 jysk.pl 21 638 910 197 337 . . . ,
T agatameble. pl 15 282 6T2T 156 807 Zakupowe'] uzytkownlkOW’

ik - ktorzy poszukujg inspiracji
SRR e EE i informacji dotyczgcych
ponad 2 lata remontu lub urzadzania domu.

Time span: | 05/11/2014 - 05/05/2016 G0 Zoom: [1M || 2M || 6M | | 1Y | | 2Y

leroymerlin.pl (SEQ Visibility) castorama.pl (SEQ Visibility) obi.pl (SEO Visibilty) - http://fwww.ikea.com/pl/pl/ (SEQ Visibility)
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Zasieg: 1‘ ’Il"
Polsl.<a 2 Mobile | “,j" 'i “’

- wdrozenie deep linkingu w serwisie zgodnie z wytycznymi Google;

Branza: - optymalizacja aplikacji w systemach Android i 10S pod mobilne wyniki
DIY wyszukiwania.

Rozpoczecie dziatan:

2014

| y
N 4
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B il
i
4
-
1

Czas trwania:

ponad 2 lata

3 SEO PR

szkolenie dla zespotu redakcyjnego serwisu Leroy Merlin;

regularna wymiana wiedzy oraz consulting zwigzany biezgcymi
rekomendacjami dla serwisu;

personalizacja rekomendacji w zaleznosci od charakterystyki
danej podstrony i grupy projektowej ze strony Leroy Merlin.
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o dziata online ~ ) Jesttatwa w obstudze
zasies:
D Polska f (IO y y )
1. Optymalizacja stron kategorii produktowych sprawita, ze liczba wizyt Zobacz rezultaty prac, jakie mozesz uzyskac dzieki aplikacji Kazadecor:
w kategorii ,meble kuchenne” wzrosta od poczgtku 2014 roku do konca i B
Branza: 2015 roku 0 367% w ujeciu miesiecznym. o
DIY | - | | -
2. Leroy Merlin stworzyt bezptatng aplikacje Kazadecor do projektowania V!;t
wnetrz online. Dzieki naszym rekomendacjom wdrozonym na landing P
.,_.-""F#‘

page’'u promujgcym aplikacje, liczba wizyt w serwisie na zapytania
Rozpoczecie dziatan: zwigzane z aplikacjg wzrosta do ok. 100 000/mc. Obecnie jest to drugi,
2014 zaraz po stronie gtownej, najpopularniejszy landing page w serwisie.

Wyhbierz kolor
Z palety farb
Leroy Merlin

—fekt projektu SEO

Madaj scianom

Czas trwania:

hj": naszych i innym powierzchniom
cji & nowy kKolor
ponad 2 lata
'h Ocen efekty =
wzrost przychodu z niebrandowych &), rocaisou PRzEDPO %, Doda) elementy
° ° ” ° ° el dekoracyjne | meble
organicznych wynikéw wyszukiwania 8 '
W 201 5 rOkU Przetestuj inne

warianty kolorystyczne
jednym Kliknieciem

Zapisz projekt i pochwal sie
nim, np. na naszym FORUM

zwiekszenie liczby niebrandowych wizyt
W serwisie z poziomu organicznych
wynikow wyszukiwania Google

Uruchom film i przekonaj sie, jak fatwo
nadasz swaojemu klasycznemu wnetrzu
nowoczesny wyglad. Niekiedy wystarczy
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Zasieg:
O Ruch organiczny niebrandowy - LeroyMerlin.pl
Polska

W rok poprzedn

2015 7 20116

Branza:

DIY

Utrzymanie i wzmochnienie pozycji Leroy
Merlin jako lidera z branzy DIY w organicznych
wynikach wyszukiwania. State budowanie
przewagi w widocznosci SEO nad gtownymi
konkurentami.

i Rozpoczecie dziatan:
000
2014

Czas trwania:

ponad 2 lata

CPV (Cost Per Visit)

wzrost ROl z dziatan SEO




Polska

Branza:

DIY

Rozpoczecie dziatan:

2014

Czas trwania:

ponad 2 lata

1 miejsce

| zdobycie statuetki

EUROPEAN SEARCH AWARD 2016
W kategorii Best Use of Content Marketing!




