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KLIENT: Kazar - Google
OBSZAR: Paid Search, SEO, Digital Analytics Partner

O Kazar

Kazar to marka prezentujgca mode i trendy na Swiatowym poziomie.
Kolekcje obuwia marki Kazar sg wyjgtkowe i stanowig idealne dopetnienie
wspotczesnego aktywnego stylu zycia kobiety i mezczyzny. £3czg w sobie
awangarde, dobry styl oraz bezwarunkowe oddanie dla jakosci. ] ;
Nowoczesnemu designowi i precyzyjnym wykonczeniom towarzyszy e M =
szczegblna dbatos¢ o kazdy detal. % AR

Marka Kazar sprzedaje oferowane przez siebie obuwie, torebki i akcesoria
zarowno w sklepach stacjonarnych, jak i przez Internet.

Kazar wspotpracuje z Bluerank od blisko 3 lat. Realizowane przez agencje
dziatania skupiajg sie na promocji marki zarowno w organicznych, jak ptatnych

wynikach wyszukiwania. W tym materiale publikujemy wyniki dotyczgce dziatan
reklamowych w sektorze mobile realizowanych w okresie 01.01 - 15.09.2015
w porownaniu z 01.01 - 15.09.2016.
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Strategia i wdrozone rozwigzania:

SN Sprostanie wyzwaniom postawionym przez Klienta wymagato wdrozenia
E ' nowoczesnych narzedzi i innowacyjnych rozwigzan, by technologie Google
moda wykorzysta¢ w sposéb, ktory gwarantowat marce Kazar osiggniecie celow.
Przeprowadzajgc dziatania, ktérych gtdwnym celem byto zwiekszenie
sprzedazy, skupialiSmy sie na najbardziej mozliwie skutecznych sposobach
dotarcia do potencjalnych klientow Kazar, ktorzy aktywnie korzystajg

i Rozpoczecie dziatan: drer ol h Sk falid ; . " 47
000 , Z urzaazen mopolinycn. orzystallsmy Z Nnas Uu|gaCcyCcn narzeazl.
styczen 2016 | / / / P -

@ Ceas trwania: DoubleClick Search

9 miesiecy L

Nasze reklamy miaty za zadanie docierac do uzytkownikow korzystajgcych
na co dzien z urzgdzen mobilnych. Narzedzie DoubleClick Search
wykorzystywalismy do lepszej optymalizacji kampanii, analizy skutecznosci
poszczegolnych stow kluczowych i automatycznego dostosowywania stawek
reklamowych ze szczegblnym uwzglednieniem kampanii kierowanych

na mobile. Dzieki wdrozeniu kodow floodlight w serwisie internetowym
Klienta moglismy uzyskiwac wiele informacji na temat uzytkownikow i ich
zachowan na stronie, ktore byty niezwykle cenne z punktu widzenia
prowadzonej kampanii.
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Wersje beta produktow Google

Realizujgc kampanie dla Kazar aktywnie korzystalismy w wersji beta nowych
produktow Google, m.in. PLA + RLSA (na podstawie list remarketingowych

z Google Analytics), Customer Match, Expanded Text Ads oraz Dynamic Elastic Ads,
dzieki ktorym reklama mogta tatwo dostosowywac sie do rozmiarow urzgdzenia
mobilnego, na ktéorym byta wysSwietlana.

#Narzedzia analityczne

Na biezgco monitorowalismy skutecznosc¢ prowadzonych dziatan wykorzystujgc
narzedzia analityczne, m.in. Google Analytics, Search Metrics czy Google Trends.
Dzieki raportom i z Google Analytics i naszym analizom mogliSmy np. lepiej
dopasowywac komunikat reklamowy kierowany do klientow marki Kazar.
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#Pozostate narzedzia umozliwiajgce
dotarcie do konsumentow

W swoich dziataniach aktywnie korzystalismy z mozliwosci narzedzi takich jak:
Gmail Ads, PLA, DSA+RLSA, RLSA, DoubleClick Inventory Management
Campaigns, PLA+RLSA.

Bardzo aktywnie wspotpracowaliSmy takze z zespotem po stronie Klienta,

od ktérego otrzymywaliSmy wiele wartosciowych informacji na temat
zachowan konsumentow w sklepach stacjonarnych, co znacznie utatwito nam
dostosowywanie komunikatow i kierowanie ich w sposob odpowiedni do
wtasciwych osob. W Internecie promowalismy takze wydarzenia i aktualne
promocje w sklepach stacjonarnych.

W kampanii reklamowej realizowanej dla marki Kazar Bluerank uzywa tez
list odbiorcow Google Analytics do efektywniejszego ustalania stawek

| kierowania reklam. Oprocz standardowych metod podziatu na segmenty
korzysta tez z List inteligentnych Google Analytics, aby kierowac reklamy na
uzytkownikow sieci wyszukiwania, ktorzy wykazywali wczesniej duze zaintere-
sowanie strong internetowg Kazar. Dzieki tym dziataniom koszt klikniecia
zmniejszyt sie 0 36%, a wspotczynnik konwersji wzrost o blisko 125%.
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*wszystkie dane podane sg rok do roku (YoY)
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