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Kampania Facebook Ads
dla Sklepogrodniczy.pl
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SKLEPOGRODNICZY.PL

bluerank

Zasieg:
Polska

Ponad 13500 produktow ogrodniczych
w jednym miejscu - sklepogrodniczy.pl
‘ to miejsce zarowno dla profesjonalnych
v ogrodnikéw, jak i pasjonatéw ogrodnictwa.
Bluerank wspotpracuje z firmq od lutego
2017 roku. Promuje marke m.in. poprzez
Grupa docelowa: dziatania platne Facebook Ads oraz Google Ads

Kobiety, mezczyzni
25+

Sektor:
Ogrodnictwo

Na poczgtku wspotpracy w ramach Facebook Ads naszym celem byto
zwiekszenie Swiadomosci marki poprzez dziatania zasiegowe

| aktywizujgce uzytkownikow, ktore stanowity wiekszos¢ budzetu
mediowego. W 2018 roku, wykorzystujgc potencjat zebranych

danych na temat uzytkownikow, gtowny nacisk potozylismy

na efektywnosc kampanii sprzedazowe).

Czas kampanii:

V- VI 2017
V- VI 2018
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SKLEPOGRODNICZY.PL

bluerank

Zasieg:

Polska CELE

Sektor:

Ogrodnictwo e Stworzenie efektywnej kampanii sprzedazowej,
z wykorzystaniem min. 70% zaplanowanego budzetu mediowego.

Grupa docelowa: e Utrzymanie podobnego poziomu pozyskania ruchu na stronie
Kobiety, mezczyzni w celu statego odSwiezania list remarketingowych.

25+
e Podniesienie wskaznika ROAS.

Czas kampanii:

V- VI 2017
V- VI 2018



Zasieg:
Polska

Sektor:
Ogrodnictwo

Grupa docelowa:

Kobiety, mezczyzni
25+

Czas kampanii:

V- V12017
V- VI 2018

Po pierwsze - stworzenie efektywnej kampanii sprzedazowe,;.

Najwieksza liczba zakupow przy najnizszym koszcie zostata osiggnieta
dzieki wykorzystaniu remarketingu dynamicznego oraz reklam dynamicznych %
kierowanych do wybranych grup odbiorcéw. §1\’,

W remarketingu dynamicznym najwiekszg skutecznoscC miat scenariusz
oparty na uzytkownikach, ktorzy dodali produkty do koszyka, ale ostatecznie
ich nie kupili. Bardzo dobre rezultaty przyniosta tez niestandardowa
konfiguracja pod kagtem uzytkownikow przeglgdajgcych produkty na stronie,
ktorzy nie dodali nic do koszyka ani nie dokonali zakupu. W obu wypadkach
najlepiej sprawdzity sie okna czasowe do 14 dni.

Wykorzystywalismy rowniez reklamy dynamiczne kierowane do szerszej grupy
odbiorcow, np. uzytkownikow, ktorzy spedzili na stronie wiecej czasu od innych.
Reklamy byty wyswietlane zaréwno na urzgdzeniach przenosnych,

jak i stacjonarnych. Gdy zauwazalny byt lekki spadek liczby konwersiji, skuteczne
okazato sie utworzenie podobne] kampanii, jednak optymalizowanej pod dodanie
do koszyka, czyli krok poprzedzajgcy istotng dla nas konwersje.



SKLEPOGRODNICZY.PL

bluerank

O Zasieg:
=> Polska Aby pozyskac wiekszy ruch do strony
I stale odswiezac listy remarketingowe

S ‘ prowadzilismy dziatania prospectingowe,
E Ogrodnictwo v Z wykorzystaniem reklam dynamicznych W |
. . . . , A S # -
opar.t'ych na sze{’oklej grupie o.dblorcow. e Y, QT
Uzylismy szerokich grup zawezonych o dane dh N SV
@ R demograficzne oraz testowaliSmy kierowania N adkay
ggf'ety' Mezczyzn ograniczone o zainteresowania uzytkownikow | "
I grupy podobnych odbiorcow.
Czas kampanii:
@ V- VI 2017 W kreacjach skupiliSmy sie na pasiji, z jakg marka podchodzi do tematu
V- VI 2018 ogrodnictwa oraz korzysciach, jakie zyska uzytkownik dokonujgc
zamowienia w e-sklepie. Wykorzystywane byty przede wszystkim
reklamy ze zdjeciem produktu lub karuzelg zdjec, w ktorej uzylismy o | .
/ .1 s Ny v - > .
automatyc;nych pokazow slajdow — przy Czym vvykluczy.hsmy z feedu B I o s Oy o5,
produkty niedostepne w danym momencie na magazynie e-sklepu. 3 S VAY b
W wypadku remarketingu dynamicznego, uzytkownik widziat doktadnie \ '\ By 5 < e
te produkty, ktore dodat do koszyka lub tylko przegladat. \ & e : > ;



Zasieg:
Polska

Sektor:
Ogrodnictwo

Grupa docelowa:

Kobiety, mezczyzni
25+

Czas kampanii:

V- V12017
V- VI 2018

Po drugie — pozyskanie ruchu do strony

Dziatania, ktorych celem byto zwiekszenie ruchu na stronie oparlismy
na reklamach dynamicznych do szerokiej grupy odbiorcow,
optymalizowanych pod konwersje lub klikniecia linku (zwracalismy uwage
zarowno na koszt CPC, jak i pozyskane konwersje). Intensywne dziatania
prowadzilismy zwtaszcza w okresach spadku zasiegu na listach
remarketingowych.

Do najlepiej dziatajgcych kierowan pod katem CPC nalezaty grupy

podobnych odbiorcow (opartych na osobach najbardziej aktywnych na
stronie i uzytkownikach, ktérzy dokonali zakupu) oraz kierowania Core
Audience, nakierowane na zainteresowania zwigzane z ogrodnictwem.

W wypadku tresci dla szerokiej grupy odbiorcow, do reklam
podkreslajgcych korzysci z dokonania zakupu w e-sklepie, algorytm sam
dobierat wyswietlane produkty do uzytkownika. Testowalismy rowniez
zawezenie feedu produktowego na konkretne kategorie produktow
popularnych w danym sezonie (np. grille). W kampanii komunikowalismy
korzysci z wybrania odpowiedniego sprzetu - utatwienie prac w ogrodzie,
zyskanie czasu, roznorodnosc dostepnego asortymentu.




Zasieg:
Polska

Sektor:
Ogrodnictwo

Grupa docelowa:

Kobiety, mezczyzni
25+

Czas kampanii:

V- V12017
V- VI 2018

Po trzecie — Testowanie réznych rozwigzan

Na podniesienie efektywnosci kampanii sprzedazowe| i utrzymanie
pOziomu ruchu na stronie oraz aktywnosci uzytkownikow wptyw miaty
zarowno testy roznorodnych rozwigzan, jak i nowe mozliwosci
udostepniane przez platforme.

Jednym z testowanych aspektow byty ramy czasowe. Wykorzystywalismy
zarowno krotkie (0-3 dni), jak i dtugie (150-180 dni) - zaréwno pod kagtem
grup remarketingowych, jak i grup zrodrowych dla kierowan lookalike.
Wykorzystywalismy rowniez optymalizacje docelowego kosztu klikniecia
lub konwersiji, zachowujgc jak najnizszy koszt konwersji przy korzystnym
zasiegu kampanii. Dodanie nowych rozwigzan (t.j. uzupetnienie feedu
produktowego o dodatkowe zdjecia produktow, co umozliwito
stworzenie automatycznych pokazow slajdéw) sprawito, ze kreacje
reklamowe skuteczniej przyciggaty wzrok uzytkownika.




@ bluerank

SKLEPOGRODNICZY.PL

Zasieg:

OB WYNIKI ROK DO ROKU

Sektor:

Ogrodnictwo ® Wozrost liczby zakupow (w atrybucji 28 dni po kliknieciu)
0 947% przy wzroscie budzetu mediowego o 44%.

Grupa docelowa: e Spadek kosztu klikniecia 0 92% przy jednoczesnym utrzymaniu

Kobiety, mezczyzni wolumenu i jakosci ruchu z kampanii.
25+

e Wzrost ROAS o 115 punktéw procentowych.

Czas kampanii:

V- VI 2017
V- VI 2018




