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Wittchen jest markg z ponad 20-letnig tradycjq, oferujgcg ekskluzywng
galanterie skorzang, w tym torebki, ubrania i akcesoria skorzane oraz
walizki. Marka jest szeroko rozpoznawalna w Polsce, zawdzieczajgc swojg
popularnosc najwyzszej jakosci produktow oraz doskonatej obstudze.
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Grupa docelowa obejmuje przede wszystkim aspirujgce kobiety w wieku 25-34 lat,
poszukujgce dobrej jakosci produktow w osiggalnych cenach oraz bardziej dojrzate
kobiety, z grupy wiekowej 35-45 lat, oczekujgce przede wszystkim wysokich standardow.
Istotng grupg sg rowniez osoby obojga ptci, planujgce wyjazdy za granice i szukajgce
klasowych i trwatych walizek i akcesoriow. Wyzej wymienione grupy mogg byc rozwijane
rowniez o grupe o0sob zainteresowanych modnymi prezentami dla swoich partnerow

| krewnych.
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70% WZROSTU 80% WZROSTU WZROST PRZYCHODOW

08.2018 - 07.2019 z przychodow z ruchu z ruchu niebrandowego 4
ostatnim analogicznym niebrandowego (08.2018 - W czasie najwiekszych wzrostow . B!
okresem przed 07.2019 do 08.2016 - 07.2017) sezonowych e ?/

nawigzaniem wspotpracy
(08.2016 - 07.2017)

POZYCJA LIDERA DOSTARCZANIE POSZERZENIE W, |

rynku e-commerce wartosciowych tresci na serwisu o wiele fraz long-tailowych )
galanterii skorzanej oraz kazdym etapie customer 2
bagazu journey oraz zapewnienie ich

udziatu we wzroScie
przychodow
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ZDECYDOWALISMY SIE NA BUDOWE
STRATEGII NA CZTERECH FILARACH:

Budowa widocznosci SEO poprzez stworzenie
1 nowego contentu na stronach kategorii
Celem, jaki nam przyswiecat, byto stworzenie tresci od-
powiadajgcych na zapytania bardziej Swiadomych uzyt-
kownikow, znajdujgcych sie na dalszym etapie customer
journey, wobec ktorych serwis Wittchen nie posiadat od-
powiednich tresci. ZauwazyliSmy ogromny potencjat in-
deksacji i optymalizacji stron filtrow dla okreslonych
grup produktow. Przygotowalismy zalecenia dla 634
nowych stron filtréw odnoszgcych sie do zapytan o cha-
rakterze long-tailowym.

W tym samym czasie rozbudowywalismy tresci
tych stron poprzez tworzenie i umieszczanie na nich
unikal-nych  opiséw, ktore oprocz zwiekszania
potencjatu stron byty réwniez wykorzystywane do
crosslinkingu.

Budowa autorytetu marki Wittchen oraz
2 widocznosci SEO poprzez tworzenie wartosciowych tresci

o charakterze poradnikowym i blogowym
Duzy nacisk potozyliSmy na onsite Content Marketingu
w zakresie tworzenia i rozwijania sekcji blogowej. W
przeciggu roku stworzyliSmy 76 artykutéw, ktore zosta-
ty opublikowane na blogu Partnera. Celem rozwoju
sekcji blogowej byto tworzenie tresci, ktére pozwolg za-
gospodarowac petng sciezke zakupowg korzystajgc z
frameworku Avinasha Kaushika ,,See, Think, Do, Care”.
Tworzgc publikacje opieraliSmy sie nie tylko na poten-
cjale fraz, ale rowniez na uzytecznosci tresci dla uzyt-
kownikow serwisu. Artykuty na blogu majg charakter
poradnikowy, inspiracyjny i informacyjny, dzieki czemu
tresci trafiajg do uzytkownikdéw na wielu etapach Sciezki
zakupowej. Istotnym zatozeniem projektu byto rowniez
dostarczanie tresci o wysokiej wartosci merytorycznej,
dzieki czemu budowalismy ekspercki wizerunek marki
Wittchen.
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sezonie (na podstawie potencjatu fraz, ich
sezonowosci oraz danych sprzedazowych
udostepnionych przez Klienta) oraz skupia-

3 Okreslenie kluczowych kategorii w danym

nie sie na nich w offsite Content Marketingu

Na podstawie sezonowosci produktéw oraz kategorii
potencjalnie generujgcych najwiekszy przychod, usta-
lilismy priorytety, na podstawie ktorych opracowywa-
liSmy kwartalne harmonogramy publikacji zewnetrz-
nych. Ich celem byto wzmocnienie pozycji serwisu Wit-
tchen oraz pozyskanie wartosciowego ruchu. Zapla-
nowane dziatania zaktadaty stworzenie wysokiej jako-
Sci contentu publikowanego na popularnych serwi-
sach podczas szczytowego sezonu. Napisalismy i opu-
blikowaliSmy 46 zewnetrznych publikacji na wysokie;
jakosci serwisach zewnetrznych dla 5 wybranych kate-
gorii. Dzieki temu zdobylismy linki ze stron o wysokim
poziomie zaufania uzytkownikow, metryk Trust oraz
Citation Flow, widocznosci SEO oraz ruchu organicz-
nego.

H Ny g O

produktowych oraz wykorzystanie ich w celu
optymalizacji struktury linkéw wewnetrz-
nych

4 Rozwdj i optymalizacja tresci na stronach

ZweryfikowaliSmy niewykorzystywany potencjat stron
produktowych, ktore charakteryzowaty sie matg iloscig
tresci oraz duzym poziomem duplikacji wewnetrznej.
Chcgc ograniczyc ryzyko zwigzane z posiadaniem duze;
ilosci takich stron oraz lepiej wykorzystac ich potencjat,
zarekomendowaliSmy Partnerowi rozwdj stron produk-
towych poprzez dodanie unikalnych opisow dla kazde-
go z produktow wraz ze szczegdtowymi instrukcjami
m.in. dot. dtugosci, struktury czy wykorzystywanych
stow kluczowych.

Dodatkowo istotnym aspektem tych zmian byto wyko-
rzystanie nowopowstatych i edytowanych opisow do
crosslinkingu - zdobycia linkdw do stron bedgcych kon-
tekstowo dopasowanymi do stron zrédtowych.
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BAGAZ

03-08.2018 vs 2017

REKAWICZK|
TOREBKI

SKORZANE

08-12.2018 vs 2017

DAMSKIE

08-12.2018 vs 2017 lloS¢ transakcji z ruchu organicznego +50%
Przychdod z wizyt organicznych +50%

lloSC sesji organicznych +21%

lloS¢ sesji organicznych +33%
llos¢ transakcji z ruchu organicznego +79%
Przychod z wizyt organicznych +124%

lloS¢ sesji organicznych +51%
llos¢ transakcji z ruchu organicznego +96%
Przychod z wizyt organicznych +81%
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>3300 S

unikalnych sesji organicznych
stow kluczowych z 250 do

28 000

miesiecznie

PRZYGOTOWANIE

| OPTYMALIZACJA

artykutow na bloga
(wspolnie z Klientem 250)

0 tgcznej
popularnosci

~150 000

wyszukiwan
W miesigcu
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NOWE
ZRODLO
KONWERS]!

UZUPEENIENIE

ilos¢ zaindeksowanych §C| EZKl
| zoptymalizowanyc W SERWIS'E
rom it ZAKUPOWE]

UZYTKOWNIKOW

prawie

100 000

ilos¢ nowych fraz, na
ktore serwis pojawia sie

wizyt organicznych w wynikach wyszukiwania

w 2019 roku
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ZA PROJEKT: MAY SYNERGY BE WITH YOU. WY cHEH&BLum,.,
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’ Za staranne, synergiczne i efektywne wykorzystanie narzedzi
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NOMINACJA o

w kategorii: Best SEO Campaign





