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telewizyjng i internetowa
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REKLAMA REKLAMA
WYDATKI NA REKLAME TELEWIZYINA INTERNETOWA

TELEWIZYJNA | INTERNETOWA
@ 1,2 ¢ 4+28% 1,2 ¢ 470%
mld USD min USD MatllRS&I»)

Wedtug prognozy PWC polski rynek
reklamy internetowej zwiekszy sie
do 1,2 mld dolaréw w 2020 r.

oo +#63%

2z, EREE

€8 o (aon) @Y 0 Cooon

2020




WYDATKI NA REKLAME

TELEWIZYJNA | INTERNETOWA

Dane: Raport PwC ,Entertainment and Media Outlook”, 2016



WYDATKI REKLAMOWE

W USA

W USA
juz teraz zréwnaty
sie wydatki
na reklame
digital i TV

W 2020 roku,
wydatki zwigzane
z reklamg digitalowa
w USA znacznie
przewyzszg
te telewizyjne

Dane: MarketingCharts.com, eMarketer
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WYDATKI NA REKLAME Ud2|af medlc’)w
w globalnych wydatkach [%]

0,7%

TELEWIZYIJNA | INTERNETOWA

Inna prognoza potwierdza,

ze w 2018 r. udziat reklamy
internetowej wraz z reklama
mobilng (37,7%) przewyzszy
udziat reklamy telewizyjne;j
(34,1%) w globalnych wydatkach.

Q Telewizja Q Internet/Desktop Q Magazyny Q Outdoor

O Internet/Mobile O Dzienniki O Radio ' Kino



ROSNIE ZNACZENIE VIDEO

Ten format staje sie
coraz bardziej atrakcyjny.

©.

Dane: Raport PwC , Entertainment and Media Outlook”
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miesieczny zasieg

30.000.000

mBank

Najwieksze polskie stacje
telewizyjne oraz YouTube

20.000.000

10.000.000

: [ i

Total 6-13 16-24

Dla ludzi w wieku 16-24 oraz 25-34 lata YouTube
ma wiekszy lub taki sam zasieg miesieczny
jak najwieksze stacje telewizyjne.

25-34

TVP1

35-44 45-54 55+

TvP2 [ Polsat TVN YouTube



Dane: Gemius/Nielsen



blue@k_

Trzeba pamietad, ze niektérzy majg
sentyment do ramowki telewizyjne;j
z roznych wzgledow. YouTube

to dostrzegt i postanowit potgczyc

oba swiaty, cho¢ na razie tylko w USA.

mBank

YouTube TV, czyli kablowka

<

bez kablowki
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YouTube TV, czyli kablowka
bez kablowki

Telewizje bedzie mozna ogladacd
na 6 roznych urzadzeniach jednoczesnie,
z czego na kazdym inny program.
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coraz bardziej mobilny




SREDNI CZAS SPEDZANY

DZIENNIE Z DANYM MEDIUM -

Ogromny wzrost odnotowaty zwtaszcza urzadzenia mobilne z 30 minut w 2011 r. do 3,5 godziny w 2015 .

Dane: eMarketer 2015, US Census



Z JAKIM MEDIUM NAJWIECEJ

CZASU SPEDZAJA POLACY?

o)
W 2018 roku 60 A) wydatkow na reklame

internetowgq trafi do segmentu mobilnego

Wog IAB juz 20,3 proc. inwestycji reklamowych trafito do internetu mobilnego (o 70% wiecej niz rok wczesniej).

Dane: Prognoza ZenithOptimedia Group, IAB/PwC AdEx 2016’H1.
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W domu

W trakcie dalekiej podrézy

Na wakacjach

W komunikacji miejskiej

W szkole/miejscu pracy

Spedzajac czas na Swiezym powietrzu
Podczas spotkan z przyjaciotmi

Bedac w pubie/restauracji

Podczas robienia zakupow

W jakich sytuacjach oglagdamy video
na urzgdzeniach mobilnych?

77%
50%

30%

29%

27%

25%

9%
8%
6%

Az 77% Polakow oglada video na urzgdzeniach mobilnych bedac w domu. Warto jednak zwrdci¢ uwage, jak
czesto ogladamy video w czasie podrdzy, na wakacjach, w komunikacji miejskiej, a takze spedzajgc czas na

sSwiezym powietrzu itd.

n=783 uzytkownikéw video
na urzgdzeniach mobilnych
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POKOLENIE Z A MILLENIALSI

Pokolenie Z to zupetnie inna generacja niz wszystkie
badane do tej pory -

, a internet
traktuje tak jak wczesniejsze generacje Encyklopedie
Britannica.

Pokolenie Z to osoby urodzone w latach 1997-2003,
ktore zdecydowanie sie rdznig od poprzedniej generacji,
czyli Millenialsow. To pierwsze prawdziwe dzieci nowo-
czesnych technologii. Dla nich normalne relacje z innymi
ludZzmi to kontakt poprzez media spotecznosciowe.
Ponad potowa ankietowanych deklarowata, ze

mBank

Urodzeni w latach 1981-1996
Urodzeni w latach 1997-2003

i




WYMAGAJACY
MtODZI KONSUMENCI

Obecna sita nabywcza Pokolenia Z jest
szacowana na 44 miliardy USD. Najchetniej
kupuja przez internet i to z dostawg

do domu.

Dane: Raport EY



blue@k_ mBank

NOWA SCIEZKA ZAKUPOWA
IMPULS WYWOLUJE
NATYCHMIASTOWA

CHEC ZAKUPU

z pominieciem etapéw

rozwazenia i intencji

ZJAWISKO SMST, czyli

SOCIAL - MOBILE
SHOPPING TRIGGER

MOMENTY...EKSCYTACIA

Q& \&

SWIADOMOSC ROZWAZENIE INTENCJA DECYZJA
zidentyfikowanie research w internecie poréwnanie cen
/ wzbudzenie potrzeb > na temat produktow > produktéw i alternatyw OSTATNI IMPULS

WYRAZNIE SKROCONA DROGA DECYZII
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NOWA SCIEZKA ZAKUPOWA

e b

MAFFASHION pokazala wczoraj na Snapie gdzie kupuje swoje perfumy
Przechodzilam dzisiaj obok. wiec wstaptam powachac, bo zapach kiwi-
ananas wydawai mi sie clekawy

Co zastalam? Pusta polke i ekspedientke, ktdra na widok mnie szukajacej
buteleczki powiedziala _ja nie wiem co sie stalo, od wczoraj to schodzi

lepiej niz przez caly rok. Rzadko je zamawiamy. bo nie ma sensu, to tak
stoi i stoi, ale co sie dzisiaj dzieje to ja nie wiem_.. Zostala ostatnia sztuka
to testera, ale to tam pani musi zobaczyc” | wskazala na dwie dziewczyny
jakos w moim wieku, kiore staly | kiocily sie o Nakonik. Autentycznie -
patrzyly sie na siebie z nienawiScia i rozprawialy o tym, ktéra pierwsza
chciala, ktora szybciej zlapala, ktora bardzie) potrzebuje

Woah

Jak to dziata w praktyce? Warto podac przyktad Maffashion.

Po zaprezentowaniu przez nig perfum jednej marki

na Snapchacie, nastepnego dnia w Sephorze sprzedato sie
wiecej flakonikdéw tych perfum niz przez caty rok.

mBank

MAFFASHION
20 godz - @

istne szalerstwo ')))) hahaha @
SNAPCHAT maffashion

Luble to! Komentarz Udostepnij

& I
6 699 innych 050D lubig to.

& 32 ponowne udostepnienia

A te perfumy mozna kupic
tylko tam? czy moze w jakims innym sklepie da
sie dorwac? (13

Lubie tol - Odpowiedz ¢4 78 19 godz

' MAFFASHION nie mam pojecia |))) cale
szczescie zrobllam zapasy . sa taniutkie
a trzymaja super diugo )
Lubieto! ¢ 247 19 gocz

% Pokai wigce) odpowiedz



Customer Journey

Dlaczego warto  m' mapo\ ac?

l | " ) g T e
VY :

Wiecej o tym, czym jest
Customer Journey i dlaczego warto
mapowac Sciezke doswiadczen klienta,

znajdziecie w bluepaperze przygotowywanym
przez dziat Digital Strategy w Bluerank.
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SNAPCHAT Z WtASNA TELEWIZIA

Snapchat chce stworzy¢ wtasng telewizje mobilng,
czyli oferte programow zaprojektowanych specjal-
nie dla widowni poszukujgcej krotkich form wideo
w swoim smartfonie.

W tym momencie poszukuje na rynku programoéow
trwajacych od 6 do 8 minut, w tym reality-shows,
formatow pokazujgcych zarty tzw. ,pranki”
czy produkcji animowanych i komediowych.

mBank
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SNAPCHAT Z WtASNA TELEWIZIA

Celem Snapchata jest tez serwis z wiadomosciami
wideo dla mtodej widowni. W Stories mozna juz
znalezé relacje z wydarzen. Snapchat nadawat

w ten sposob transmisje z ataku na pozycje ISIS
podczas bitwy o Mosul, pokazujgc zaréwno relacje
korespondenta ABC News jak i obywateli Iraku.

mBank
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YOUTUBERZY WAZNIEJSI
OD CELEBRYTOW

70% nastoletnich uzytkownikéw YouTube’a
deklaruje, ze bardziej utozsamia sie z tworcami
internetowymi niz tradycyjnymi celebrytami.




KANALY E-SPORTOWE

Kanat planuje rowniez nawigza¢ wspotprace
z lokalnymi YouTuberami gamingowymi.

Dane: onet.pl
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Potaczenie digitalui TV?
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Sredni czas spedzany
z danym medium w Polsce

KORZYSTANIE KORZYSTANIE @ OGLADANIE
Z INTERNETU Z INTERNETU TELEWIZIJI
W KOMPUTERZE W SMARTFONIE

LUB TABLECIE

4 godz. 1 godz. 2 godz.
25 min. 17 min. 28 min.

sredni czas dzienny

Warto zdawac sobie sprawe z rosngcego znaczenia digitalu oraz tego, ze konsumenci coraz wiecej czasu
spedzajg na komputerach i urzagdzeniach mobilnych, zwtaszcza Ci w mtodszym wieku.
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LICZY SIE ELASTYCZNOSC
W WIELU PUNKTACH STYKU

Konsumenci liczg na coraz wiekszg elastycznosc.
Nie chcg by¢ przywigzani do ramoéwki telewizyjne;j.
Wolg obejrze¢ dany program, film lub serial wtedy,
kiedy majg na to ochote.

Dodatkowg zaletg jest mozliwos¢ oglgdania video
na wielu urzadzeniach, w tym tych mobilnych.

mBank
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