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Turystyka

Chcielismy sprawazic, czy budzety mediowe przeznaczane na rozne
Zrodta ruchu (rowniez te zarzgdzane wytgcznie przez Rainbow) alokowane
sg w efektywny sposob. Model miat nam pozwoli¢ na racjonalne
zarzadzanie budzetami w obrebie naszych dziatan, a klientowi dac
mozliwosC podjecia najlepszej decyzji odnosnie ewentualnych przesuniec
srodkow inwestowanych w reklame.

Grupa docelowa:

Kobiety, mezczyzni
25+

Budzet:

Pozostat Wykorzystalismy do tego celu technologie DoubleClick, ktorej serwer
niezmieniony r/r (Campaign Manager) pozwala tworzy¢ modele atrybucji konwersiji
w oparciu o dane i wykorzystujgce machine learning.
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PotgczylisSmy Google Tag Managera z DoubleClick Search,

co umozliwito nam automatyczne sledzenie wszystkich rodzajow
ruchu na stronie w sposob niezalezny od dostawcow ustug

- bez koniecznosci uzywania linkdw przekierowujgcych.

Model opierat sie na dowolnym zgrupowaniu kanatow ruchu,
co pozwolito na indywidualng ocene ruchu brandowego,
zasiegowego, remarketingu, prospectingu, itp. Moglismy tez lepie]
oceni¢ nowo realizowane dziatania. Gaybysmy kierowali sie jedynie
modelem last click, prawdopodobnie podjelibysSmy decyzje o ich
wytgczeniu, tymczasem dziatania np. z obszaru programmatic byty
kanatem najbardziej wspierajgcym sprzedaz online.

Dodatkowo model postuzyt nam do efektywnego zarzgdzania
budzetami w kampaniach AdWords i przyczynit sie do wzrostu
liczby transakgji online o blisko 50% przy naktadach wiekszych
jedynie o niecate 20%.
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DANYMI
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—— PROMOCJA
=—— KONCOWEK SERII

Turystyka

Grupa docelowa: Klientowi zalezato na tym, zeby automatycznie wypromowac
Kobiety, mezczyzni i wyprzedac ostatnie miejsca w samolocie, a tym samym

2G4 zamkngcC konkretny termin wycieczki.

Obok serwera DoubleClick wykorzystalismy do tego celu
DoubleClick Bid Managera, odpowiedzialnego za emisje
w sieci reklamowej oraz DoubleClick Studio, ktore odpowiada

Budzet: za dynamiczne tworzenie kreacji.

Pozostat
niezmieniony r/r

TRUDNA SPRZEDAZ

integracja z danymi Klienta
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/badalismy wczesniej, ze uzytkownicy chetniej klikajg i konwertujg,
jesli wiedzg, ze lotnisko wylotowe jest blisko ich miejsca

Sektor: zamieszkania. Razem z Klientem przygotowali$my feed wycieczkowy

Turystyka w podziale na lotniska, a w ramach kazdego lotniska Rainbow
przydzielit poszczegdinym wycieczkom wagi zwigzane z priorytetem
ich promocji.

Grupa docelowa: ) . ) . . o .
Oferta, ktora miata byC emitowana najczesciej miata priorytet 10,

co zalezato od terminu i ilosci miejsc do sprzedania.

Sytuacja zmieniata sie bardzo dynamicznie, dlatego feed byt
aktualizowany co dwie godziny. System sprawdzat lokalizacje
uzytkownika, a nastepnie dobierat do emisji oferte z wylotem
Budzet: Z najblizszego lotniska. Jednoczesnie dostosowywat capping
PozOSst 3!t i budzet do wspomnianego priorytetu.

niezmieniony r/r

Kobiety, mezczyzni
25+

TRUDNA SPRZEDAZ

integracja z danymi Klienta
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Turystyka ——— UZYTKOWNIKA
Grupa docelowa: Chcielismy stworzy¢ kampanie personalizowang i dostosowang do kreadji

Kobiety, mezczyzni reklamowych do potrzeb indywidualnego uzytkownika.

25+ Chcielismy wykorzystac technologie DoubleClick do emisji reklam
kierowanych nie do segmentow uzytkownikow, ale do pojedynczych
uzytkownikow. Z jednej strony wykorzystaliSmy naszg wiedze o User Id

w Google Analytics oraz o zachowaniu uzytkownikdw w serwisie.

/ drugiej, przy wspotpracy z Rainbow opracowalismy wtasny scoring wizyt

Pozostat oraz silnik rekomendacji.
niezmieniony r/r

Budzet:

KREACJE SZYTE NA MIARE

oczekiwan Klientow
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Ffektem byto powstanie kampanii, ktéra w locie sktadata
kreacje w zaleznosci od przegladanych przez uzytkownika
Turystyka atrybutow oferty. Nie byt to remarketing dynamiczny,
proponowane w reklamie wycieczki stanowity naszg
rekomendacje na bazie indywidualnych potrzeb
potencjalnych klientow. Wsrod dziatan programatycznych
byta to najbardziej efektywna kampania pod wzgledem
wspomagania sprzedazy online.
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86%

ponad cel

49%

wzrostu przychodu online
Z ruchu ptatnego

147%

ponad cel

Wdrozenie
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data-driven
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