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PtATNE (PPC), JAK | ORGANICZNE (SEQ)?

W przypadku nowego sklepu online
(o ktérym nikt jeszcze nie styszat)
najwazniejsze jest znalezienie zain-
teresowanych produktami uzytkow-
nikéw. W tym celu warto wykorzystaé

zasieg sieci reklamowej Google Display
Network, ale wazne, aby robi¢ to rozsad-
nie. GDN umozliwia wybér odbiorcéw
zgrupowanych przez Google'a pod katem
ich wczeéniejszej aktywnosci w inter-
necie (np. szukajacy informacji o elek-
tronice). Mozliwe jest tez emitowanie

reklam tylko na stronach o konkretne;
tematyce (np. zdrowa zywnos¢). Inna
istotng funkcjonalnoscia jest geotarge-
towanie, mozliwo§¢ wyboru lokalizacji,
w ktérych wyswietlane beda reklamy.
Jezeli na poczatek chciatby$ promowaé
sklep tylko w miastach, gdzie np. masz
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Rysunek 1. Przyktad reklamy display w sieci reklamowej GDN
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punkty bezptatnego odbioru, dzieki
tej opcji tatwo zrealizujesz przyjeta
strategie.

Dzieki kampaniom w sieci rekla-
mowej nie tylko bedziesz w stanie
sprowadzi¢ do serwisu pokazna liczbe
uzytkownikéw, ale tez zaczniesz budo-
wac¢ listy odbiorcéw, ktére wykorzy-
stasz w przysztosci do retargetingu.
Wartoscig dodang takich dziatad moze
tez by¢ testowanie i péZniejsza opty-
malizacja zaréwno przekazu rekla-
mowego (kreacji, call to action), ale
takze stron docelowych czy skutecz-
nosci oferowanych promociji.

Drugim waznym kanatem poszu-
kiwania nowych klientéw sa sieci
spoteczno$ciowe, takie jak Facebook,
Instagram czy LinkedIn. Ich niewat-
pliwa zaleta sg niezwykle precyzyjne
mozliwosci kierowania reklam. Dzigki
Facebook Ads bez problemu dotrzesz
np. do oséb, ktére w ostatnim czasie
zostaly rodzicami. Latwo wyobrazié
sobie wiec celowos$¢ wykorzystania
takich mozliwosci np. w kontekscie pro-
mocji sklepu z produktami niemowle-
cymi czy sprzedajacego wozki i foteliki.
Z kolei LinkedIn Ads doskonale spraw-
dza sie do promocji produktéw B2B.
Wyobraz sobie, ze oferujac ubezpie-
czenia grupowe, kierujesz reklame
do 0s6b zajmujacych sie na co dzien
zasobami ludzkimi w firmach i orga-
nizacjach. Dobrze dobrani odbiorcy
z pewnoscia beda Twoimi potencjal-
nymi klientami.
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na narty

Pomimo iz jest to dopiero trzeci punkt na
krétkiej liscie, zapewne opisane tu dzialania
przyniosa Ci najwieksza efektywnos¢, gdyz
w 100% nastawione sg na sprzedaz, a nie
ksztaltowanie wizerunku. Sa to kampanie
produktowe i asortymentowe w wyszuki-
warce. W skrécie — sa to kampanie, dzieki
ktérym pokazesz reklame doktadnie tego

przedmiotu, ktérego w danym momencie
potrzebuje uzytkownik. Przyktad? Na
wyszukiwang fraze ,,garmin vivofit 2”
pojawiaja sie dwa rodzaje reklam (Rys. 3).

Pierwsze to reklamy tekstowe (asorty-
mentowe), ktére powinny prowadzi¢ do
podstrony produktu lub do listingu odpo-
wiadajacych zapytaniu produktéw. Drugi
rodzaj to reklamy graficzno-tekstowe
(produktowe), ktére zawsze prowadzg do
karty produktu. Rozpoczecie, ale przede
wszystkim prowadzenie takich kampanii
ze wzgledu na konieczno$¢ zapewnienia
ich aktualno$ci moze by¢ jednak dos¢ pra-
cochlonne. Najlepiej powierzy¢ je agencji
doswiadczonej w dziataniach typu paid
search dla e-commerce. Warto to zrobi¢,
gdyz tego typu inwestycja zwraca sie zwy-
kle z nawiazka.

Pamietaj, ze wiekszo$¢ uzytkowni-
kéw, ktérzy odwiedza Twdj e-sklep,
nie dokona zakupu od razu. Dzieki

Rysunek 2. Box reklamowy na portalu LinkedIn

Rysunek 3. Reklamy w wynikach wyszukiwania
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potaczeniu mozliwosci narzedzi AdWords
i Analytics jeste$my jednak w stanie zde-
finiowa¢ grupy najbardziej wartoscio-
wych uzytkownikéw i podja¢ dziatania
majace na celu ponowne ,$ciggniecie”
ich do serwisu. Moga to by¢ porzucajacy
koszyk zakupowy albo tacy, ktérzy prze-
gladali wiele produktéw, ale nie podjeli
decyzji. Aby zminimalizowa¢ ryzyko
utraty tych uzytkownikéw na rzecz kon-
kurencji - zastanéw sie nad rozpoczeciem
dziatan remarketingowych. Polegaja one
na wyswietlaniu odpowiednio skonstru-
owanego komunikatu reklamowego pre-
cyzyjnie wybranym uzytkownikom, na
ktérych powinno Ci zalezec.

Dzieki remarketingowi bedziesz mdgt
informowa¢ o nowych promocjach (np.
wyprzedazach) réwniez dotychczaso-
wych kupujacych. Warto to robi¢, bo
najlepszy klient to staty klient.

Wiesz juz, o co zadba¢ w kontekscie
platnych dziatan w wyszukiwarkach.
Czas na optymalizacje, dzieki ktdrej
strona stanie sie widoczna w organicz-
nych wynikach wyszukiwania.

Optymalizacja to zlozony proces,
ktéry mozna podzieli¢ na dwa gtéwne
etapy, czyli:

optymalizacje tresci polegajaca na

przygotowaniu warto$ciowego con-

tentu strony,

optymalizacje techniczng, w ktérej

kluczowe jest zapewnienie robotom

dostepu do witryny oraz dostosowanie
jej do urzadzen mobilnych.

PrzejdZmy zatem do oméwienia klu-
czowych elementéw optymalizacji tresci
strony WWW.

Warto zacza¢ od optymalizacji tytutéw
i opiséw stron, poniewaz jest to pierw-
sza tre§¢ witryny, z ktéra internauta
ma kontakt.

Tytul strony powinien krétko wska-
zywaé na jej zawarto$¢. Powinny tez
znalez¢ sie w nim wazne dla serwisu
stowa kluczowe, poniewaz jest to jeden
z elementéw rankingowych. Optymalizu-
jac te cze$¢ witryny, nie wolno pomija¢
opisu strony. Cho¢ nie jest on brany pod
uwage przy ustalaniu pozycji strony, to

jest to miejsce, w ktérym przy pomocy
160 znakéw mozemy skloni¢ internaute
do odwiedzenia naszej witryny. Tworzac
opis, warto zawrze¢ w nim streszczenie
oferty oraz wezwanie do dziatania, ktére
zacheci do klikniecia.

Tre$¢, ktéra pomoze stronie uzyskacé
dobra widoczno$é w wyszukiwarce, musi
by¢ przede wszystkim ciekawa i uni-
katowa. Nie moze by¢ ona skopiowana
z innego miejsca, poniewaz duplikacja
tresci jest krytycznie postrzegana przez
Google'a. Kopiowanie tekstow z innej
strony, poza konsekwencjami prawnymi,
skoniczy sie réwniez obnizeniem ran-
kingu strony w wyszukiwarce. Zamiast
na czotowych pozycjach, bedzie sie ona
wys$wietla¢ na dalszych stronach wyni-
kéw wyszukiwania.

Przygotowujac tres¢, nalezy umiesci¢
w niej wazne dla nas stowa kluczowe.
Nalezy jednak pamieta¢ o tym, ze tek-
sty piszemy dla ludzi, a nie dla robotéw
wyszukiwarki. Dlatego nie umieszczajmy
tam na site stéw kluczowych, poniewaz
nie przyniesie to efektu.

Teksty na stronie powinny by¢ réw-
niez odpowiednio podzielone nagtéw-
kami Hx. W ten sposéb stana sie one
tatwiejsze w odbiorze zaréwno dla oséb
odwiedzajgcych strone, jak i dla robota
indeksujacego, poniewaz nagtéwki Hx
sg waznym czynnikiem rankingowym.

Najwazniejszym z nagléwkéw jest
nagtéwek Hr. Moze on wystapi¢ na stro-
nie tylko raz. Dodatkowo, z racji tego,
ze jest on brany pod uwage przy usta-
laniu pozycji strony, warto umiesci¢
w nim najwazniejsze stowa kluczowe.
Pozostate nagtéwki moga wystapi¢ na
stronie wiele razy, jednak nalezy pamie-
ta¢ o tym, zeby zachowa¢ ich logiczna

Rysunek 4. Meta title

strukture, czyli najpierw nagléwek Ha,
potem H3, H4, a nie nagtéwek H4, potem
Ha2, H6, H3 itd.

Dzieki temu zawarto$¢ strony stanie
sie bardziej zrozumiata dla robotéw
indeksujacych, poniewaz beda odczy-
tywaly, ktéra tres¢ jest najwazniejsza,
a ktéra mniej istotna.

Podczas optymalizacji technicznej
w pierwszej kolejnosci nalezy zwrécié
uwage na nastepujace aspekty:

nieblokowanie robotom indeksujacym

dostepu do strony,

przystosowanie strony do urzadzen

mobilnych,

duplikacje tresci.

Serwis powinien by¢ prezentowany
w taki sposéb, aby roboty nie miaty
probleméw z jego odczytaniem. Dlatego
tez najlepiej postawi¢ na kod HTML
z jak najmniejszg liczbg dodatkéw typu
JavaScript czy Flash, poniewaz roboty
moga mie¢ problemy z odczytywaniem
ich zawarto$ci. Ponadto pod zadnym
pozorem nie mozna blokowa¢ dostepu do
waznych treéci (strona gtéwna, strony
produktowe itp.) hastem, poniewaz robot
nie bedzie mégt jej wtedy odczytaé. Tak
samo nie mozna umieszcza¢ na tych
stronach komendy noindex, poniewaz
bedzie ona zabraniata robotowi indek-
sowania danej strony.

W ostatnich latach bardzo wazne
stato sie dostosowanie stron do urzadzen
mobilnych, poniewaz coraz wiecej oséb
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do przegladania stron WWW wykorzy-

stuje smartfony i tablety. W Polsce ruch

mobilny stanowi juz ponad 50% catego

ruchu w sieci. Dlatego tez tak wazne

jest dostosowanie strony do urzadzen

mobilnych. Drogi sa dwie:
przygotowanie mobilnej wersji strony,
wykonanie strony w technologii
responsywane;j.

To, czy witryna jest przyjazna urza-
dzeniom mobilnym, mozna sprawdzi¢
za pomoca dostepnego dla kazdego testu
zgodnosci z urzadzaniami mobilnymi.

Kolejnym aspektem, na ktéry nalezy
zwrdéci¢ uwage podczas optymalizacji
technicznej, jest problem duplikacji
tredci, ktéra wystepuje wtedy, gdy ta
sama tres§c¢ jest dostepna pod kilkoma
adresami URL. Taki problem pojawia sie
najczesciej, gdy strona jest dostepna pod
dwoma adresami: z www i bez www,
poniewaz www.mojadomena.pl i moja-
domena.pl to dla Google'a dwa rézne
adresy. Dlatego tez, aby wyeliminowa¢
ten problem juz podczas tworzenia
strony, nalezy zdecydowac sie na jeden
adres, pod ktérym bedzie ona dostepna.

Internauci uwielbiaja dobra tres¢
i chetnie sie nig dzielg z innymi. Dla-
tego tez, aby zbudowa¢ mocna pozycje
strony w Google'u, warto tworzy¢ tre-
$ci, ktérymi internauci beda sie chetnie
dzieli¢ na swoich profilach w mediach
spoteczno$ciowych, na forach i w komen-
tarzach na blogach. Tresci mozna two-
rzy¢ na wiele sposobéw, moga to by¢
miedzy innymi:

ciekawe artykuty,

analizy i raporty,

infografiki,

webinaria,

wideo,

prezentacje branzowe.

To oczywiscie tylko kilka przy-
ktadowych propozycji materiatéw,
ktére mozna publikowaé. Wazne, zeby
swoja treécia rzeczywiscie wnosity co$
nowego i zaciekawialy grupe docelowa.

Rysunek 5. Organiczne wyniki wyszukiwania
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Powielanie tematu bedzie tylko strata
czasu, natomiast rzeczowa i wnoszaca
co$ nowego do tematu tre$¢ zawsze
bedzie chetnie rozpowszechniana przez
internautéw.

Jesli wcielisz w Zycie zaproponowane
przez nas rozwigzania i polaczysz dzia-
tania SEO z kampania Paid Search,
z pewnoscig start Twojego biznesu
w internecie bedzie duzo tatwiejszy.

Marcin Golis — seo specialist w Bluerank

Absolwent Uniwersytetu todzkiego. Z branzg internetowga zwigzany od 2011 r.
Obecnie w Bluerank realizuje kampanie SEO dla klientow z branzy finansowe;j,
medycznej i zoologicznej. Prywatnie hodowca kotow norweskich lesnych, fan
wtoskiej motoryzacji, mitosnik modernistycznej i brutalistycznej architektury.
Jego motto zyciowe to Don't try.

Rafat Trabski — group paid search manager w Bluerank

Absolwent Stosunkow Miedzynarodowych oraz Public Relations na Uniwersytecie
todzkim. W Bluerank zajmuije sie tworzeniem strategii oraz zarzgdzaniem kam-
paniami Paid Search i DoubleClick Search. Pracowat dla takich marek, jak m.in
Rainbow, Ruukki, Inter Cars, Loopmasters.com, Praktiker.pl, Agito.pl, Electro.pl
czy 3M. Wolne chwile poswieca gtdwnie na sport (narty, bieganie, pitka nozna)
Pasjonuje sie tez motoryzacja. Lubi dyskutowac o otaczajgcej rzeczywistosci
i spotykac sie z inspirujgcymi ludzmi
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